Baharatlar ve Aromatik-Sifah bitkiler

Not: Rapor, asagida Gtip’leri de gosterilen baharat ve kokulu- sifali otlarin ithalati ve

Japonya’da iiretilen bazi iiriinleri kapsar. (Japon hardali, taze baharat ve wasabi, herb otlart

vb.)

Bu boliimdeki Aramotik-Sifah bitkilerin kapsami

Katcgort AcIKlama H.S. Kodu
Biber 0904.11, 12
Kirmizi biber (Capsicum cinsi veya Pimenta cinsi| 090421, 22
vanilya U905
Tarcin 0906.1T, 1Y, 20
Karanfil 0907.00
Kucuk hindistan cevizi, topuz 0U908.10, 20
Kakule 0908.30
Kisnis 0909.20
Zerdecal U910.30
Anason, Kimyon, Kimyon, rezene 0909.10, 30,40, 50
Baharatlar ve d d 0910.10, I1, 12, 20, 40, 50
otlar Safran, kori, kekik, defne yapragi, 91,99 ° 7 777 77
karigimlar, diger baharatlar ve otlar
12077.40-000
Susam
2103.30
Hardal

I. Ticaret Egilimleri

1. Diinyada ve Tiirkiye’de Baharat ve Sifah Otlar Thracati:

Product group: Baharat, Sifali ve Kokulu Otlar

List of exporters for the selected product group

[ Diinyada Baharat, Sifali ve Kokulu Otlar ihracatgilarinin ihracat Degerleri)

Unit : US Dollar thousand

Exporters Exported value in 2022  Exported value in 2023  Exported value in 2024
World 9,641,972 10,892,646 12,286,381
Viet Nam 1,223,401 1,164,741 1,603,737
India 1,043,733 1,088,542 1,335,300
China 824,415 975,488 1,046,171
Brazil 409,365 547,725 715,337
Sudan
Indonesia 299,210 257,189 445,586
Nigeria 383,589 474,512 439,581
Pakistan 240,662 506,019 433,001
Netherlands 369,736 407,466 426,303
Sri Lanka 309,145 308,800 395,563
Germany 283,559 324,930 347,949
Turkiye 216,349 270,515 327,503

Kaynak: Trademap




List of importing markets for a product group exported by Tiirkiye
Product group: Baharat, Sifali ve Kokulu Otlar
[ Tirkiye Baharat, Sifali ve Kokulu Otlar ihracatinin tilkelere gére dagilimi)

Unit : US Dollar thousand

porte ported va e 0 ported va e 0 ported va e 024

World 216,349 270,515 327,503
United States of America 40,215 37,019 47,229
Iraq 17,671 35,930 39,102
Syrian Arab Republic 13,341 26,200 25,543
Germany 10,988 14,239 21,415
Thailand 820 6,449 15,035
Poland 9,905 13,184 14,997
Greece 11,205 7,080 14,495
Viet Nam 314 2,149 10,502
Israel 6,537 8,994 8,632
China 15,690 10,650 8,096
Japan 4,807 4,734 4,772

Kaynak: Trademap

2. Japonya’da Baharat ve Sifal Otlar ithalati ve TR-JP ikili Ticaret:
List of supplying markets for a product group imported by Japan
Product group: Baharat, Sifali ve Kokulu Otlar

[Japonya Baharat, Sifali ve Kokulu Otlar ithalatinin tilkelere gére dagilimi)

Unit : US Dollar thousand

Exporters Imported value in 2022 Imported value in 2023 Imported value in 2024
World 553,641 576,860 623,572
Nigeria 107,425 103,023 144,924
China 102,784 100,103 100,465
Burkina Faso 39,253 50,100 39,565
Tanzania, United Republic of 24,921 34,331 32,145
Mozambique 24,228 42,254 27,969
Indonesia 26,200 23,005 25,936
Viet Nam 22,676 21,539 25,205
Malaysia 30,138 20,526 22,941
Paraguay 18,304 18,170 21,386
Togo 2,235 8,028 17,175
Turkiye 4,693 4,657 3,556

Kaynak: Trademap

Cok sayida baharat tiirii vardir ve bu nedenle Japonya'ya ihracat yapanlar Nijerya, Cin, Burkina
Faso, Malezya, Endonezya ve Hindistan gibi Asya {ilkelerinin yan1 sira Akdeniz ve Afrika



tilkeleri de dahi olmak {lizere genis bir dagilima sahiptir. Hacim bakimindan en biiyiik
ithracatgilardan olan Cin, agirlikli olarak kirmizi biber ve tar¢in ihra¢ etmektedir. Japonya’da
baharat kullanimi giin gectikc¢e artmakta olup ¢esit ve miktarda istikrarlt bir artig vardir.

3. Ithalatta Degisimler

Baharatlar "ne ezilmis ne de 6giitiilmiis" (tohum, meyve ve kabuk vb. toplanir, kurutulur ve
kavanozlara veya torbalara konanlar), "ezilmis veya 6glitiilmiis" (kurutulmus baharatlar ince bir
sekilde ezilen ve toz haline getirilenler) veya "miistahzarlar" seklinde ithal edilir.

Existing and potential trade between Japan and Turkiye
Product group: Baharat, Sifali ve Kokulu Otlar
[ Turkiye Japonya Baharat, Sifali ve Kokulu Otlar ikili ticaret])

Unit : US Dollar thousand

Japan's imports from Tirkiye

Tiirkiye's exports to world Japan's imports from world

Product label

Value in Value in Value in Value in Value in

2022

2023

2024

2022

Value in 2023

2024

Value in 2022

Value in 2023

Value in 2024

'TOTAL | All products 1,026,344 1,111,8p1 989,982 254,171,89 255,627,429 261,801,50f1 905,098,532 786,365,263 743,267,456
Baharat, Sifali ve Kokulu Otlar 4,693 4,657 3,556 216,349 270,514 327,503 553,641 576,860 623,572
Sesamum seeds, whether or not

120740 |broken 2,885 2,738 2,273 77,399 124,469 132,848 290,275 322,674 369,142
Spices (excl. pepper of the
genus Piper, fruit of the genus
Capsicum or of the genus

'091099 |Pimenta, ... 1,794 1,904 1,269 121,95 126,049 170,517 26,372 37,966 31,447
Pepper of the genus Piper,

‘090412 |crushed or ground 5 6 14 2,990 2,638 2,590 32,578 29,4149 33,455
Mixtures of different types of

‘091091 [spices 4 5 4 3,153 4,345 4,908 4,642 4,050 5,329
Pepper of the genus Piper,

‘090411 neither crushed nor ground 5 0 0 5,562 6,819 8,835 44,464 32,628 37,489
Cinnamon "Cinnamomum
zeylanicum Blume" (excl.

‘090611 |crushed and ground) 0 0 0 2,342 1,589 2,160 855 1,000 566
Cinnamon and cinnamon-tree
flowers (excl. cinnamon
"Cinnamomum zeylanicum

‘090619 [Blume" and crushed ... 0 0 0 54 30 46 7,849 6,579 6,970
Crushed or ground cinnamon

'090620 and cinnamon-tree flowers 0 0 0 565 624 613 3,349 3,765 3,419
Ginger, neither crushed nor

‘091011 |ground 0 0 0 418 856 1,597 91,067 86,420 80,939

'091012 | Ginger, crushed or ground 0 0 0 386 1,15 428 21,462 19,907 20,487

'091020 | Saffron 0 0 0 250 182 559 2,317 1,31 1,824

'091030 | Turmeric "curcuma"” 0 2 0 614 739 1,225 9,489 9,347 11,58
Mustard flour and meal, whether

'210330 or not prepared, and mustard 0 0 0 664 1,01 1,177 18,922 21,794 20,920

Kaynak: Trademap
4. Japonya'da ithalat Pazar Pay

Japonya baharat hammaddelerinin neredeyse tamamin ithal etmektedir. Japonya'da yetistirilen
bazi baharatlar arasinda wasabi, Japon biberi, kirmizi biber ve sarimsak yer almaktadir, ancak
tretim smirhdir ve kendi kendine yeterlilik orani %10'un altindadir.

Bu arada, evlerde kullanilan kiiglik ambalajh {iriinlerin veya isleme/endiistriyel kullanima
yonelik tirlinlerin ¢ogu Japonya'da islenmekte ve ticarilestirilmektedir ve iirlin olarak baharat
ithalati nadiren goriilmektedir.

5. ithalat Hacmindeki Degisimlerin Arka Plam ve Diger Egilimler



Diinya hammadde fiyatlarindaki artis nedeniyle 2024 yilinda Japonya'da baharat ve bitki
fiyatlarinin ¢ogu artmistir. Ancak, durgun ekonominin yol actig1 evde yemek yeme ve tasarruf
etme egilimi gibi bazi faktorler nedeniyle, biber ve kirmizi biber gibi baharat ve bitkilere yonelik
hane halki talebi istikrarl bir performans gostermektedir.

Ayrica, baharatlar ve bitkiler restoranlar ve gida isleme endiistrisi tarafindan toplu olarak
kullanilmaktadir. Fiyat artisina tepki olarak 2024 ithalatinda yaganan kismi diigiise ragmen genel
talepte bir azalma olmamustr.

Il. Vergilendirme Sistemi
1. Tarife Vergileri, Tiiketim Vergisi ve Ilgili Diger Vergiler

Baharatlar (Japonca'da "koshinryo") gida maddelerine renk, tat ve keskinlik vermek igin
eklenen, bdylece istahin uyarilmasina, kokunun giderilmesine ve kolay sindirim ve emilime
katkida bulunan, genellikle tropikal bitki ve agaglarin tohumlarmi, meyvelerini,
tomurcuklarini, kabuklarini ve koklerini iceren maddelerin genel adidir. Bu belgede baharatlar,
kokulu- sifali otlar ve 1liman bolgelerde yetisen kokulu otlar da dahil olmak {izere genis bir
sekilde tanimlanmaktadir:

= (Cig baharatlar (6rnegin, baharath laver (deniz yosunu), sarimsak, zencefil, otlar)

= Kurutulmus baharatlar (biber, kirmizi biber, targin, diger bircok baharat)

= Kangimlar (kurutulmus baharat kombinasyonlar)

= Baharatlar (tuz, seker ve diger ¢esnilerden olusan karigimlar)

= Hazir baharatlar (6rn. Kori kangimi, hazir Japon turp ezmesi)

Bununla birlikte, bu yenilebilir maddelerin ¢gogu, Japon geleneksel baharatlar1 da dahil olmak
tizere taze sebzelerde bulunur sarimsak ve zencefil; maydanoz, adagayi, biberiye ve kekik gibi
otlar ve yenilebilir ¢icekler. Bu nedenle, ithalat istatistiklerini iiriin bazinda belirlemek
genellikle zordur. Susam yaginin malzemesi olan susam tohumlar1 Japonya'da tamamen ithalata
bagimli oldugu icin bu belge kapsamindadir.

Baslica baharat ve otlar i¢in Japonya tarafindan lilkemize uygulanan giimriik vergileri
asagida ozetle ¢ikartlmistir.

H.S. Kodu ACIKlama Gumruk Vergt Orant
0904.11, 12 Biber GSP kapsaminda muaftir*.
0904.21, 22 Kirmizi biber (Capsicum cinsi veya | GSP kapsaminda muaftir®.
0905 Vanilya DTO kapsaminda muaftir.
0906.11, 19,20 Tar¢in DTO kapsaminda muaftir.
0907.00 Karanfil GSP kapsaminda muaftir*.
0908.10, 20 Kiiglik hindistan cevizi, topuz GSP kapsaminda muaftir*.
0908.30 Kakule GSP kapsaminda muaftir*.
0909.20 Kisnis GSP kapsaminda muaftir*.
0910.30 Zerdecal GSP kapsaminda muaftir*.

0909.10, 30, 40, 50

Anason, kimyon, kimyon,

GSP kapsaminda muaftir*.

0910.10, 11, 12, 20,

Safran, kori, kekik, defne

Detayli koduna gore GSP veya

40, 50, 91,99 yapragi, karisimlar diger DTO kapsaminda %0 - %9
baharatlar ve otlar arasinda degismektedir.

1207.40-000 Susam DTO kapsaminda muaftir.

2103.30 Hardal DTO kapsaninda % 7,5 veya




*: * Japonya’nin iilkemize uygulamakta oldugu GSP kapsamindaki muafiyetlerde 1 Nisan 2026
tarihi itibariyle degisiklige gidilecek olup, giincel bilginin
https://www.customs.go.jp/english/tariff/index.htm adresi {izerinden temin edilmesi
gerekmektedir.

Detayl1 incelemek isterseniz https://www.customs.go.jp/english/tariff/index.htm giimriik vergi
oranlar listesine ulasilabilmektedir. Oranlar malzemeye, iiretim siirecine, {iriiniin sekline,
igerigine ve diger faktorlere gore degistiginden dikkatli olunmalidir. Eger ithalatc tarife
oranlarini ve diger bilgileri dnceden kontrol etmek isterse, On talimat sistemini kullanmasi
uygun olabilir.

2. Tiiketim Vergisi

(CIF + Tarife vergileri) x %10

lll. Japonya'ya ihracatta ve Japonya'daki Satislarda Dikkat Edilmesi Gereken Noktalar
1. Ilgili Kanunlar ve Kurumsal Diizenlemeler

(1) Japonya'ya ithalat icin Yonetmelikler ve Prosediir Gereklilikleri
Baharat ve sifali otlarin ithalati,
1) Bitki Koruma Yasasi, 2) Gida Sanitasyon Yasasi1 ve 3) Glimriik Yasasina tabidir.

1-Bitki Koruma Yasasi
Islenmemis baharatlar ve otlar taze iiriin olarak ele aliir ve Bitki Saglik Yasas1 kapsaminda
herhangi bir hasere veya zararli bitkinin bulasip bulagmadiginin taranmasi da dahil olmak
lizere karantina prosediirlerine tabi tutulur. Havaalani ve limanlarda gergeklestirilen karantina
prosediirleri bolgesel Karantina Istasyonlarmimn yetkililerince yapilir. islenmis olan baharatlar ve
sifali otlar Bitki Koruma Yasasindan muaftir (gida sanitasyon denetimine tabidirler).
Uretim asamasinda herhangi bir bulasma olmasa bile depolama ve nakliye siirecinde hagere

veya zararlilarm bitki istilas1 meydana gelebileceginden dikkatli olunmalidur.
Uzerinde toprak bulunan higbir iirliniin ithalatina izin verilemez; ithalat isleminden 6nce toprak
varsa temizlenmelidir.

2-Gida Sanitasyon Yasasi

Saglik, Calisma ve Refah Bakanligi'nin 370 sayili Tebligi, Gida Sanitasyon Yasasi kapsaminda
yayinlanan "Gida ve Katki Maddeleri i¢in Standartlar ve Kriterler" ve burada yer alan pestisit
kalintilar1 vb. i¢in standartlar (yem katki maddeleri ve hayvanlar icin ilaglar dahil) uyarinca,
baharatlar ve otlar, ham bilesenlerin tiirlerini ve ayrintilarin1 degerlendirmek ve katki
maddelerinin, pestisit kalintilarinin, mikotoksinlerin vb. tiirlerini ve igeriklerini test etmek i¢in
yiirtitiilen gida sanitasyonuna tabidir. Japonya'da yasaklanmis katki maddesi, pestisit veya
diger igeriklerin = bulunmasi, bunlarin seviyelerinin onaylanmig limitleri agmasi veya
mikotoksinlerin vb. varliginin izin verilen seviyelerin {izerinde olmasi durumunda gidalara ithalat
yasaklar1 getirilebilir. Buna gore, baharatlar ve otlar ithalattan 6nce iiretim yerinde kontrol
edilmelidir. Kalinti seviyelerin Japon standartlarinin sinirlarini agmas1 halinde karantina
yetkililerinin yonlendirmeleri dogrultusunda islem yapilir.

Pestisit kalint1 standartlart 2006 yilina kadar negatif bir sistem benimsemis olup, bu sistem
kapsaminda pestisitlere iliskin bir gereklilik bulunmamasi halinde pestisitler kontrole tabi
tutulmamaktaydi. Ancak yasada yapilan degisikliklerle pozitif liste sistemi getirilmis ve artik
tirtinlerin belirli bir diizeyde pestisit vb. icermesi halinde, belirlenmis bir gereklilik olmasa
bile dagitimi prensip olarak yasaklanmaistir.

Mart 2011 itibariyle, Saglik Bakani'nin emriyle zorunlu teste tabi tutulan baharatlar (Saglik


https://www.customs.go.jp/english/tariff/index.htm
https://www.customs.go.jp/english/tariff/index.htm

Bakani'nin ithalat¢ilara Gida Sanitasyon Yasasi'ni ihlal etme potansiyeli yiiksek olan gida
maddeleri i¢in tiim lotlarda denetim yapmalarin1 emretmesi) arasinda, mense lilkesine
bakilmaksizin zorunlu teste tabi tutulan tirlinler arasinda ac1 biber, kirmizi biber ve hindistan cevizi
(hepsi aflatoksin i¢in test edilmektedir) bulunmaktadir. Mense iilkesine gore, bu iiriinler arasinda aci
biber Giiney Kore'de iiretilen (fluquinconazole vb.), Tayland'da iiretilen kurutulmus kirmizi biber
(aflatoksin) ve Hindistan'da tiretilen kasiyaz tohumu ve zerdecal (aflatoksin).

Yukarida bahsedilen testlerde gegerli olan onayli limitler hem aflatoksin hem de
fluquinconazole i¢in 0,01 ppm'dir. Baz iilkelerde sterilizasyon amaciyla baharatlarin

1sinlanmasina izin verilmesine ragmen, Japonya'da Gida
Sanitasyon Yasasi uyarinca iiretim ve isleme sirasinda gida 1sinlamasi prensip olarak yasaktir.

3-Giimriik Kanunu
Giimriik Kanunu uyarinca, i¢erigin menseini tahrif eden etiketleme vb. ile kargo ithalatt
yasaklanmustir.
(2) Satis Amindaki Yonetmelikler ve Prosediir Gereklilikleri
Baharat ve sifali otlarmn satigina iligkin 6zel bir kanun bulunmamaktadir. Satiglarla ilgili diizenlemeler
asagida Ozetlenmistir.

1-Gida Sanitasyon Yasasi
Gida Sanitasyon Yasasi uyarinca, zararli veya zehirli maddeler igeren veya hijyen
standartlarina uygun olmayan triinlerin satis1 yasaklanmistir. Ambalajli baharat ve bitki
satiglar1 Gida Sanitasyon Yasasi kapsaminda zorunlu etiketlemeye tabi olup iiriindeki
gida katki maddelerinin belirtilmesi, alerji bilgileri, ham maddeler ve kaynagiile genetik
modifikasyon vb. gibi giivenlik etiketlemesine tabidir.

2-Belirlenmis Ticari Islemlere iliskin Kanun
Belirli Ticari Islemlere iliskin Kanun, tiiketicilerle yapilan dogrudan ticari islemlerde
alicilarin ¢ikarlarinin  korunmasini 6ngérmektedir. Posta siparisi, dogrudan pazarlama, e-
ticaret ve tele-pazarlama vb. yollarla baharat ve bitki satis1, Belirli Ticari Islemler Yasas1
hiikiimlerine tabidir.

3-Coplerin Ayrnistirilmasi ve Ambalajlarin Geri Doniisiimiiniin Tesvik Edilmesi Hakkinda
Kanun
Ayrigtirilmig Cop Toplama ile kap ve Ambalajlarin Geri Doniisiimiiniin Tegviki Kanunu
kapsaminda, Kanun tarafindan kontrol edilen kap ve ambalajlar1 (kagit kap ambalajlar, plastik
kap ambalajlar, vb.) kullanarak satig yapan ithalatcilar vb. geri doniisiimden sorumlu olacaktir
(ancak, belirli bir biiylikliiglin altindaki kiigclik 6lgekli isletmeler Kanuna tabi isletmeler
arasindan ¢ikarilmistir).

2. Prosediirler

(1) Ithalat ve Satis Izni Prosediirleri

1-Tesis Denetimi
Bitki Koruma Yasasi, taze baharat ve bitkilerin toplu ithalatinin yalmizca hastalik ve
zararlilarin lilkeye girmesini 6nlemek amaciyla, uygun bitki koruma 6nlemleri alabilen belirli
liman ve havaalanlarinda yapilmasini 6ngordiigiinden, mense iilkeden ihracat yapmadan
Oonce giris limanr/havaalan1 se¢iminde dikkatli olunmalidir. * Karantina istasyonu
bulunmayan (Bitki muayenesi yapmayan) glimriikler olabilmektedir.

Tarmm, Ormancilik ve Balikgilik Bakanligi'na bagli Karantina Istasyonlarina denetim igin
bagvuruda bulunurken, gerekli belgeler limana giristen hemen sonra sunulmalidir. Karantina
sonucunda hastalik veya zararlilarin tespit edilmesi nedeniyle reddedilmesi durumunda,



fumigasyon veya diger 6nlemlerin alinmas1 emredilebilir. (a) Uriiniin imhas: (iicrete tabidir),
b) Mense iilkeye iadesi, ¢) Baska iilkeye sevk)

2-Gida Sanitasyon Denetimi>

Gida Sanitasyon Yasasi uyarinca, Saglik, Calisma ve Refah Bakanli§i’na bagli Karantina
Istasyonlarinin ithal gida izleme béliimlerine denetim igin basvuruda bulunulmasi ve gerekli
belgeler sunulmasi zorunludur. Denetim, ilk inceleme asamasinda standartlarin ve
kriterlerin veya giivenlik konularinin kontrol edilmesinin gerekli olduguna karar verildigi
durumlarda gergeklestirilir. ik inceleme ve denetleme sonucunda Kanun kapsaminda
herhangi bir sorun tespit edilmemisse, basvuru sahibinin giimriik belgeleri ile birlikte
giimriige ithalat bagvurusunda bulunurken ibraz edecegi tescil belgesi iade edilir. Ithalat
icin uygun olmadigina karar verilmesi durumunda, imha veya gondericiye iade gibi
Onlemler alinir.

3-Giimriik

Giimriik isletme Yasasi uyarinca, ithalat beyanimn ithalatci firma tarafindan yapilmasi veya
kayith giimrilk uzmani olarak nitelendirilen kisilere (giimriik komisyoncularina (customs
brokers vb) yaptirilmasi gerekmektedir.

Yabanci bir iilkeden gelen kargonun Japonya'ya girisini kabul etmek icin, kargonun
depolandig1 giimriiklii alan i¢in yetkili Giimriik idaresine bir ithalat beyani yapilmalidir.
Gilimriikk muayenesi gereken kargolar oncelikle gerekli muayenelerden gegirilir ve giimriik
vergisi, ulusal ve yerel tiiketim vergilerinin 6denmesi iizerine prensip olarak ithalat izni
verilebilir.



: Ithalat prosediirii alas semasy

| Onceden danssma | Gnda ithalatinin gdzetiminden sorumlu karantina
departmam ile dnceden istigare (Cok dnemls)

| Ithalat bildirim belgelerinin hazirlanmas:

| Mallann vans |
| Ithalat bildirimi | Ithalat bildirim belgelerinin geleneksel veya gevrimici
olarak sunulmasi
| Karantina denetimi |’ Test vapilmasi gerekivor
l —
Teste gerek vok
Zornlo
d enetimler,
idari
[zleme testi*(MIonitoring test™) denetimler
Reddedilmesa
halinde kurtarma |
wve diger onlemler
almmalidar
-
- - Gecti | | Bagansiz
Gnda ithalat malkbusmmun
diizenlenmesi
| Giimrik islemlern: |
L4
| “urtigi dagitum | Imha veva géndericive iade veva baglka
ilkeye sevic

Kaynalk- Saglik Caligma ve Fefah Bakanlhig
* Bildirimi takiben s1llik plana gére MHL W Karantina Istasvonlan tarafindan ytritiilen ithal
gida denetiri.



(2) Gerekli Belgeler

Ithalat igin gerekli belgeler, her bir belgenin sunuldugu makamlara gore asagida

Ozetlenmistir.
ilgi Gerekli Taze Islenmis

belgeler uriinler | uiriinler

Karantina Bilgi Ofisi, Saglik, Ithalat denetimi igin bagvuru o -

Caligma ve Refah Bakanhigi (Bitki | Ihracat¢inin bitki karantina servisi

Koruma Yasasi kapsaminda bitki | tarafindan verilen bitki sagligi

karantinasi) sertifikas1 © )

Karantina [stasyonlarmin gida Gidalarin ithalat: i¢in bildirim formu o

ithalatinin gézetiminden sorumlu | Malzeme/igerik tablosu -

birimler, Saglk, Calisma ve Refah | Uretim akis semast -

Bakanligi (Gida Sanitasyon Yasast | Belirlenen analiz sonuglari tablosu

kapsaminda gida sanitasyon Denetim kurumu (ge¢mis ithalat

denetimi) kayd1 varsa) i °
Ithalat beyannamesi (Declaration of o o

Yerel giimriik ofisleri (Glimriik Fatura '(Inv‘01ce) . ; - >

Kanunu kapsaminda giimriik Paket' listesi (Packing List) o o

islemleri) Konsimento (B/L) veya havayolu
faturast) o o

Bill of lading (B/L) or airway bill

Kaynak: Tarim, Ormancilik ve Balik¢ilik Bakanligi; Saglhk, Calisma ve Refah Bakanligi; Maliye Bakanlig

o: Gerekli -: Gerekli degil

Kurutulmus zerdecal (curcuma) ve kurutulmus karabiber bitki karantinasina tabidir, ancak

menge tilkede diizenlenmis bir bitki sagligi sertifikasinin eslik etmesi gerekmemektedir.

Bitki saglhig (denetim) sertifikast (phytosanitary (inspection) certificate,) ilke olarak,

ihracatgt tilkenin bitki koruma otoritesi tarafindan Uluslararas: Bitki Koruma Sozlesmesine
uygun bir bicimde diizenlenmis, patojen veya hasere bulasimin olmadigini gosteren orijinal
niisha sunulmalidir. Sozlesme, ithalat¢i ilkenin yetkililerine sunulan bitki saglhk sertifikasinin
orijinal niisha olmasini sart kossa da, orijinal niishanin kayboldugu veya orijinal niishanin
tesliminin geciktigi durumlar géz oniinde bulundurularak Japonya'da asagidaki iki niisha

gecerli kabul edilir:

@ Eszamanl olarak iiretilen orijinal kopyanin bir "karbon kopyasi";
b) Ihracat yapilan iilkenin bitki koruma otoritesi tarafindan orijinal niisha ile ayni oldugu

kanitlanmis bir kopya.

IV. Etiketleme
V.

1. Yasal Diizenlemeler Kapsaminda Etiketleme

Baharat ve bitkisel trilinlerinin kalite etiketlemesi Japonca olmali ve asagidaki yasa ve
yonetmeliklere uygun olmalidir: 1) Tarim ve Ormancilik Uriinlerinin Standardizasyonu ve
Dogru Etiketlenmesi Yasas1, 2) Gida Sanitasyon Yasasi, 3) Ol¢iim Yasas,
4) Saghigin Tesviki Yasasi, 5) Kaynaklarin Etkin Kullaniminin Tegviki Yasasi, 6)




Haksiz Primler ve Yamltict Temsillere Kars1 Yasa ve 7) Haksiz Rekabetin Onlenmesi
Yasast.

Taze baharat ve Sifali otlar1 ithal ederken ve satarken, ithalat¢i, Tarim ve Orman
Uriinlerinin Standardizasyonu ve Uygun Etiketlenmesi Yasasi'nin taze gidalar i¢in kalite
etiketleme standartlarina uygun olarak etiketlerde agagidaki bilgileri saglamalidir: 1) {irlin
adi, 2) mense iilke, 3) icerik ve 4) ithalatcinin adi ve adresi.

Islenmis baharat ve sifali otlar1 ithal ederken ve satarken, ithalatci, Tarim ve Orman
Uriinlerinin Standardizasyonu ve Dogru Etiketlenmesi Yasasi'nin islenmis gidalar icin
kalite etiketleme standartlarina ve Gida Sanitasyon Yasast kapsaminda kaplarda
paketlenmis islenmis gidalar i¢in benzer gerekliliklere uygun olarak etiketlerde asagidaki
bilgileri saglamalidir: 1) iiriin adi, 2) igindekiler, 3) icerik, 4) son kullanma tarihi, 5) depolama
yontemi, 6) mense iilke ve 7) ithalatginin adi ve adresi.

1-Uriin ad1
Tarim ve Orman Uriinlerinin Standardizasyonu ve Uygun Etiketlenmesi Yasasi ve
Gida Sanitasyon Yasasi uyarinca {liriiniin adi etikette belirtilmelidir.

2-Icindekiler

Tarim ve Orman Uriinlerinin Standardizasyonu ve Dogru Etiketlenmesi Yasasi ve
Gida Sanitasyon Yasasi uyarinca, iirliniin bilesenleri etikette en yiiksek igerikten en
diisiik icerige dogru azalan sirada listelenmelidir.

3-Katki Maddeleri

Kullanilan katki maddelerinin madde adlari, Gida Sanitasyon Yasasi uyarinca etikette
en ylksek icerikten en diisiik icerige dogru azalan sirada listelenmelidir. Asagidaki sekiz
katki maddesinin madde adi ve kullanimi etikette belirtilmelidir: tatlandiricilar,
antioksidanlar, yapay renkler, renk olusturucular, koruyucular, beyazlaticilar, kivam
arttiricilar/stabilizatorler/jelatorler/bodying ajanlar, antifungal ajanlar ve antimold ajanlar).
Kullanim ve saklama ile ilgili

Katki maddeleri standartlari, Saglik, Calisma ve Refah Bakanligi'nin 370 sayili "Gida ve
Katki Maddeleri i¢in Standartlar ve Kriterler" Tebligi, her bir gida maddesi i¢in onaylanmig
katki maddelerinin izin verilen maksimum limitini belirler.

4-Alerjiler

Taze baharatlar ve otlar alerji etiketlemesi kapsami disinda olsa da, kori tozu gibi
karisimlar alerji etiketlemesiyle ilgili bilesenler igerebilir.

Asagida gosterilen belirli bilesenleri igeren iiriinler satildiginda, belirli alerjileri olan
tiiketiciler arasinda saglik tehlikelerini dnlemek i¢in bilesenlerin Gida Sanitasyon Yasasi
uyarinca etiketlenmesi gerekir veya Onerilir. Ancak, s6z konusu bilesenlerin iiriinlerde
kolayca tespit edilebilmesi halinde etiketleme yapilmamasina izin verilmektedir.

: Aleriji etiketlemesi ile ilgili spesifik materyaller

Aleriji etiketlemesi > Yumurta, siit, bugday, karides, yengeg, karabugday eristesi, yer
gerektiren spesifik fistif




Sakalli istiridye, kalamar, somon yumurtasi, portakal, kivi, sigir
Alerji etiketlemesinin

AR eti, ceviz, somon, uskumru, soya fasulyesi, tavuk, muz,
onerildigi belirli malzemeler

domuz eti, matsutake, seftali, yer elmasi, elma, jelatin

Kaynak: Tarim, Ormancilik ve Balik¢ilik
Bakanligi

5-Rekombinant gidalar
Taze baharatlar ve otlar alerji etiketlemesi kapsami disinda olsa da karisimlar rekombinant
gidalarin etiketlenmesini gerektiren soya fasulyesi ve musirdan elde edilen bilesenler
icerebilir. Bu gibi durumlarda, Tarim ve Ormancilik Uriinlerinin Standardizasyonu ve
Uygun Etiketlenmesi Kanunu ve Gida Sanitasyon Kanunu uyarinca etiketleme
zorunludur.

6-Icerik agirhg
Karigimlar ithal ederken ve pazarlarken, ithalate1 tarafindan ilgili iiriin, Olgiiler Yasasi
uyarinca tartmali ve gram cinsinden agirh@ etikette belirtmelidir. Uriin, {iriiniin gercek
agirhig ile etikette belirtilen rakam arasindaki Ongortilebilir bir fark olacak sekilde

belirtilmelidir.

7-Son kullanma tarihi
Tarim ve Orman Uriinlerinin Standardizasyonu ve Uygun Etiketleme Yasasi ve Gida
Sanitasyon Yasasi uyarinca, iiriiniin agilmamig halde belirtilen muhafaza yontemine gore
depolandiginda son kullanma tarihi etikette belirtilmelidir. Bazi karigimlarin kalitesi
kolayca bozulmadigindan, "en iyi kullanma tarihi (Best By...) " etikette belirtilmelidir.

8-Koruma yontemi
Tarim ve Ormancilik Uriinlerinin Standardizasyonu ve Uygun Etiketleme Yasasi ve Gida
Sanitasyon Yasasi uyarinca, son kullanma tarihine kadar acilmamis durumda lezzeti
korumak i¢in muhafaza yontemi etikette belirtilmelidir. Oda sicakliginda saklanabilen
iiriinler icin muhafaza yontemi etiketten ¢ikarilabilir.

9-Mense iilke

Tarim ve Ormancilik Uriinlerinin Standardizasyonu ve Uygun Etiketlenmesi Yasasi
ile belirlenen islenmis gidalara yonelik kalite etiketleme standartlari, ithal gidalarin
etiketlerinde mense tilkenin belirtilmesini gerektirmektedir. Bu Yasa ayrica islenmis
iiriinlerin icerigindeki baharat ve bitkilerin mense iilkesinin etiketlenmesini
gerektirmektedir. Bu tiir bilgiler ya icindekiler listesinde parantez i¢inde belirtilerek ya
da etiketlemenin belirli bir

Siitununda mense iilke adi1 belirtilerek

etiketlenmelidir.

10-ithalatcilar
Tarm ve Ormancilik Uriinlerinin Standardizasyonu ve Uygun Etiketlenmesi Yasasi ve
Gida Sanitasyon Yasasi uyarinca ithalatcmin adi ve adresi etikette belirtilmelidir. ithal
malzemeler kullanilarak Japonya'da islenen iiriinler i¢in, iireticinin veya saticinin adi ve
adresi etikette belirtilmelidir.



11-Besin degerleri
Besin bilesenleri ve kalori miktari, Saglik Bakani tarafindan belirlenen besin etiketleme
standartlarina uygun olarak karisimlarin etiketlerinde belirtilmelidir. Gerekli bilgiler
besin bilesenlerini, yapisal bilesenleri (6rn. proteindeki amino asitler) ve bilesen tiirlerini
(6rn. yagdaki yag asitleri) icerir. Besin maddelerinin spesifik isimlerini agiklamak yerine
"vitamin" gibi genel isimlerin etiketlenmesi durumunda, alt bilesenler belirtilerek

etiketlenmelidir.
Bilesenler asagidaki sirada ve birimde belirtilmelidir:

a) Kalori (kcal veya kilokalori)
b) Protein (g veya gram)
¢) Yag (g veya gram)
d) Karbonhidrat (g veya gram)
e) Sodyum
f) Etiketlerde belirtilmesi gereken diger besin bilesenleri

Saglik Bakanlig1 ayrica diger besin bilesenlerinin etiketlenmesine ve vurgulanacak bilgilere
iliskin standartlar1 da belirlemektedir.

12-Organik etiketleme
Tarim ve Ormancilik Uriinlerinin Standardizasyonu ve Dogru Etiketlenmesi Kanunu,
organik tarim iirlinlerini ve baharat ve otlar1 i¢eren organik tarimsal islenmis gidalari
Belirtilmis JAS (JAS sertifikali organik) olarak tanimlamaktadir. Yalnizca bu
standartlar1 karsilayan ve iizerinde JAS sertifikali organik isareti bulunan {irtinler
Japonca'da "organik" olarak etiketlenebilir.

Yurtdiginda tiretilen ve ithal edilen organik tarim iirlinlerinin organik etiketi tagimasina
izin verilmesi i¢in asagidaki yontemlerden biri ile derecelendirilmesi ve JAS sertifikali
organik igareti ile ilistirilmesi gerekmektedir.

a) JAS sertifikali organik markanin etiketlenmesi ve JAS'a kayith sertifika kuruluslart
tarafindan sertifikalandirilmis  denizasir1 {ireticiler tarafindan iiretilen/imal edilen
organik gidalarin Japonya i¢inde ve disinda dagitimai.

b) JAS sertifikali organik markanin etiketlenmesi ve {rlinlerin Japonya'daki kayith
sertifika kuruluslar tarafindan sertifikalandirilmig ithalatcilar tarafindan dagitilmasi
(organik tarim iiriinleri ve organik tarimsal islenmis gidalarla smirlidir).

Yaklasim b) i¢in, Japon Tarim Standartlarina (JAS) dayal1 olarak esdeger diizeyde oldugu
kabul edilen bir derecelendirme sistemine sahip bir iilkenin hiikiimeti tarafindan verilen
sertifikalar veya kopyalar1 6n kosul olarak eklenmelidir. Mart 2011 itibariyle, Tarim ve
Ormancilik Uriinlerinin Standardizasyonu ve Uygun Etiketlenmesi Yasast Madde 15-2
uyarinca organik tarim trilinleri i¢in Japonya ile esdeger derecelendirme sistemlerine sahip
oldugu bakanlik kararnamesi ile tespit edilen iilkeler sunlardir 27 AB iilkesi, Avustralya,
A.B.D., Arjantin, Yeni Zelanda ve Isvicre.

Datayh bilgi I¢in: https://www.maff.go.jp/e/policies/standard/jas/

: JAS sertifikali organik isareti
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13-Konteynerler ve paketleme
Kaynaklarin Etkin Kullaniminin Tesvik Edilmesi Yasasi, belirli kaplar ve ambalajlar
iizerinde ayristirilmis toplamayi tesvik etmek icin etiketleme yapilmasini
gerektirmektedir.
Baharatlar ve sifal bitkiler i¢in asagidaki iki tiir kap ve ambalaj kullanildiginda, asagida
gosterilen isaretlerden biri veya her ikisi de kaplarin ve ambalajlarin bir veya daha fazla
alaninda belirtilen bi¢gimde etiketlenmelidir.

: Tanitmak icin etiketler
ﬁ 7 N[ A

R’

Plastik kaplar ve ambalajlar Kagit kaplar ve ambalajlar

14-Aciklama
Eczacilik Isleri Yasasi, tibbi endikasyonlarin veya etkinligin ambalaj {izerinde
etiketlenmesini yasaklamaktadir. Ancak, Kanun kapsaminda onaylanmuis iiriinler igin
etiketleme ve yasaklayic1 agiklama gerekliliklerinin karsilanmasi halinde bu tiir
etiketlemelere izin verilmektedir.

Yanlig veya yaniltici ifadeler igeren {irlin agiklamalari, Haksiz Primler ve Yaniltic
Beyanlara Kars1 Kanun ve gida
Uriinlerinin yam sira tiim iiriinler i¢in gecerli olan Haks1z Rekabeti Onleme Kanunu ile
yasaklanmistir.

2. Sektoriin Goniillii Kisitlamasi Altinda Etiketleme
Baharat ve bitki etiketleri i¢in herhangi bir goniillii sektor kisitlamasi bulunmamaktadir.

VI.Yurtici Dagitim

1. Ticari Uygulama, Vb.

Hammadde piyasa fiyatlar1 arz ve talep dengesine bagl olarak dalgalanmaktadir. Diinya
genelindeki anormal hava kosullart ve spekiilatif paranin piyasaya girmesi nedeniyle,
Japonya'daki baharat ve sifali bitkilerin malzeme maliyetlerinin ¢ogu keskin bir sekilde artmaya
devam etmis ve son tiiketicilere satis fiyatlar1 2019 yilindan bu yana sik sik yiikseltilmistir.

Baharat ve sifali bitkiler i¢in dagitim kanali, birincil toptancilar ve ikincil toptancilar

gibi bircok araci ile Karmasik bir yapiya sahiptir. Bu nedenle her adim i¢in aract komisyon
alimi nedeniyle fiyat ithal fiyatinin ¢ok tizerinde (3-4 kat) seviyesine ¢ikabilmektedir.



Evlerde kullanilan taze bitkilerin yalmizca kiiciik bir kismi Japonya'da yetistirilmekte,
pazarlarda acik artirmaya cikarilmakta ve daha sonra ev kullanimi igin iiriin olarak
satilmaktadir.

2.  Yurti¢i Pazarimin genel goriiniimii

(1) Japon baharat ve bitkisel otlarin pazarn

Gegmis yillarda Japon baharat ve kokulu-Sifali ot pazarina ¢cogunlukla wasabi ve hardal gibi
geleneksel Japon baharatlar1 hakim olmus bu geleneksel baharatlarin disinda sadece biber ve
maydanoz gibi sinirli {irlinler yer almakta ve pazar daha genis bir {lirlin  yelpazesine hitap
edecek sekilde genislemekte zorluk goriilmekteydi. Ancak son yillarda Japon diyeti
cesitlenmis ve geleneksel Japon baharatlarinin yani sira gesitli baharat ve otlar i¢in pazar
onemli Olglide biiylimiistiir. Yabanci baharatlar Japon yeme alisgkanliklarina uygun
bulunmamakta ve smirh Olgekte kalmaktaydi. Japon tiiketici ve restoranlar yabanci
baharat kullanimlant hakkinda simrli bilgiye sahipti. Ancak, tedarikgilerin tiiketicileri ve
lokantalar1 egitmek i¢in tarifler sunmak gibi istikrarli ¢abalari sayesinde, kullanimlar1 ve
pisirme yontemleri daha iyi anlagilmis ve bu da satiglarda artisa yol agmistir. Ayrica, son
zamanlarda medyada bu baharatlarin insan saglig1 iizerindeki olumlu etkilerine dair sik¢a yer
alan haberlerin tetikledigi bir farkindalik artis1 da séz konusudur. Ornegin, 2010 yilinda bir
TV programinda tar¢inin kan sekeri seviyesini diisiirmede etkili oldugu one siiriildi.
Yayindan hemen sonra tar¢ina olan talep hizla artmis ve siipermarketlerde siirekli olarak
stoklar tiikenmistir. Bu tiir vakalara son yillarda sik sik tanik olunmaktadir.

Japon baharat ve bitki pazarinda S&B Foods %40, House Foods ise %20 paya sahiptir. Cok
sayida baska sirket de orta ve kiiciik dl¢cekli satiglarla pazara girmistir. Her sirket, wasabi, biber
veya isleme kullaniminda uzmanlasmistir. Hane halkina yonelik satis rakamlar pazarmn yaklagik
%60'm1 olusturmaktadir. Baglca {iriinler arasinda tiipte wasabi veya macun haline getirilmis
hardal ve ogiitiilmiis biber yer almaktadir. Bu tiir baharatlara yonelik talep, son birka¢ yilda
tilketicilerin evde yemek yeme konusundaki tutumlu aliskanliklart nedeniyle artmustir.
Geleneksel Japon baharatlar1 disindaki baharat ve otlar i¢cin Pazar heniiz arzu edilen seviyelerde
bulunmamaktadir. Ancak tiiketicilerin baharatlar konusunda kullanim ve 6zellikleri konusunda
daha bilingli hale gelmektedir. Bu durum, 6zel haneler tarafindan kullanimda bir genislemeye
yol acarak genel pazar 6l¢eginin artmasina yardimeir olmaktadir.

2-Endiistriyel kullanim i¢in pazar

Restoran endiistrisinde baharatlarin endiistriyel kullanimi1 pazarin yaklasik %30'unu
olusturmaktadir. Ev kullanimina kiyasla daha genis bir baharat ve bitki cesitliligi
kullanilmaktadir. Son yillarda baharathi yemeklerin sayisini artig gdstermekte bu kapsamda
ticari kullanim alaninin hizla genisledigi goriilmektedir. Ozellikle Italyan mutfaginin moda
oldugu 1990'larin basindan bu yana baharat ve bitki kullanim1 daha popiiler hale gelmistir.
Ispanyol ve Hint mutfaginin yayginlasmasi da bu egilimi artiran bir faktordiir. Ayrica, ¢ok
kiigtik bir pazara sahip olmasina ragmen Fas basta olmak iizere diger Afrika ve Ortadogu
mutfagi da 2010 yilindan bu yana popiilerlik kazanmistir. Japonya'da gecmiste sik
kullanilmayan Feslegen, kekik, kekik, safran ve biberiye ile koriler disinda nadiren kullanilan
kimyon gibi baharatlar daha sik kullanilmaya baslanmistir. Restoran sektoriiniin genelinde de
farkindalik diizeyi artmustir.

3-Endiistriyel kullanim pazari
Gida islemede veya icecek bileseni olarak kullanilan baharatlar pazarin %10'undan biraz
fazlasini olusturmaktadir. Basglica iirtinler hazir kori tabletleri (kat1 kori karisimi) ve retort kori
(retort kaplarinda paketlenmis kori) gibi kori tirtinleri olup, bunlari pazarin istikrarli gelisimine
katkida bulunan baharat ve bitkilerin kullanildig1 artan sayida diger islenmis gidalar



takip etmektedir. Ozellikle son yillarda chili oil (birkag ¢esit baharatm karisimindan olusan
baharath bir Cin ¢esnisi) popiiler olmus ve sarimsak ve kirmizi biber gibi bilesenlere olan
talep artmustir. Ayrica son yillarda, medyada baharat ve bitkilerin saghiga faydalart hakkinda
haberlerin yer aldig1 vakalarin sayisi artmakta ve baharat ve bitkilerin kullamldigr saglikli
yiyecek ve igeceklerin ticarilestirilmesi de dikkat c¢ekmektedir. Zerdecalin karaciger
fonksiyonlarim 1yilestirmeye yardimer oldugu pazarda ciddi olarak kabul gérmekte ve House
Foods tarafindan {iretilen bir zerdecal icecegi olan "Ukon no chikara (zerdegalin giicii)"
2000'erin ortalarindan bu yana biiyiik bir hit haline gelmistir. Zencefilin viicudu 1sittig1 ve
sagliga bir ¢ok faydasi oldugu yoniinde ciddi kabul gormiistiir. Ayrica Nagatanien
firmas1 tarafindan iiretilen "Shoga chai (zencefilli chai)" gibi zencefil iceren sicak
iceceklerin satiglart da  artmaktadir. Sonug olarak, bu {iriinlerde kullanilan ham maddelere
olan talep de artmaktadir. Ayrica, Japon pazarmin agina olmadigi bir baharat tiirii olan Gine
Biberi’nin (Grains of Paradise) kilo vermede etkili oldugunu kamitlamak icin
yapilan arastirmalarin ardindan, Kanebo Kozmetik 2009 yilinda Afrika'da iiretilen Cennet
Taneleri'ni kullanarak "Hikishime ginger (zayiflatici zencefil)' adli bir diyet icecegi
gelistirmistir.

2008 yilindan bu yana pazar, diinya baharat ve bitki malzeme maliyetlerindeki keskin artig
nedeniyle siirekli fiyat artislarni  yasammstir. Bununla birlikte, tiiketici talebi ev kullanim,
endiistriyel kullanim (restoranlar gibi) ve isleme gibi tlim alanlarda ytiksek olma egilimindedir.
Bu nedenle pazarda genel bir biiylime gortilmektedir.

Esasen Pazar yenilik¢i tirlinlere oldukca acgik bulunmakta saglik ve diyete fayda
saglayabilecek her tiirlii tiriine ciddi egilim gostermekte olup, lilkemiz saglikli baharat ve
otlarin da uygun tanitim ¢alismalariyla ciddi potansiyel olusturabilecegine inanilmaktadir.

(2) Japonya'da baharat ve kokulu ve sifal otlarin kullanim

1-Kori malzemeleri

Kéri ilk olarak Hindistan ve Ingiltere'den Japonya'ya getirilmistir, ancak zaman iginde
Japonya'ya 6zgii bir tat haline gelmistir. Kori halihazirda Japonya'daki en popiiler yemeklerin
basinda gelmektedir. Korilerin ¢cogu zerdegal, kimyon, kirmizi biber, muskat ve kakule gibi
diizinelerce baharat ve otun karigtirillmasiyla pisirilir, ancak evde veya restoranlarda yapilan
yemeklerde bu islem nadiren yapilir. Bunun yerine genellikle hazir kori tabletleri veya imbik
koriler kullanilmaktadir. Bu {iiirnlerin satis hacimlerinin glinden giine artigi nedeniyle Japon
baharat ithalat1 glin gegtik¢e artmaktadir.

2-Cesniler

Wasabi veya hardal, biber ve kirmizi biber gibi geleneksel Japon baharatlar1 ¢ok eski
zamanlardan beri ¢esni olarak yaygin bir sekilde kullanilmaktadir. Ancak, diger baharat ve
otlarin evde ya da restoranlarda c¢esni olarak kullanilmasi zordur. Bunlar agirlikli olarak iist
diizey restoranlarda ya da sinirli sayida evde kullanilmaktadir.

Bu ¢esnilerin nasil kullanilacagma dair farkindaligin artmasiyla hem ev i¢inde hem de
lokantalarda o6zelliklerinden en 1yi sekilde yararlanilarak ¢esitli {irtinler sunulmaktadir. Bati,
Cin, Kore ve Giineydogu Asya mutfaklarinda kullanllan baharat ve otlar hem ¢esit hem de
hacim olarak artmaktadir. En hizli biiyiime 6zellikle Fransiz, Italyan ve Ispanyol mutfag: gibi
Bati mutfaklarinda kullanilan baharat ve bitkilerde goriilmektedir. Feslegen, kekik, kekik, safran
ve biberiye gibi daha 6nce pek bilinmeyen ya da kullanilmayan baharatlar son yillarda hem
goriintirliik hem de tiiketilen miktar bakimindan 6nemli 6l¢lide artmistir. Ayrica, 2000'l
yillarindan bu yana otantik tathlara yonelik patlama yasanmis, kek ve dondurmalarda
kullanilan vanilya ve tar¢ina yonelik talep de hizla artmistir.



3-Islenmis gidalar icin ham maddeler

Baharat ve bitki igeren tiim islenmis gidalar arasinda, ¢esitli kori tiriinlerinde kullanilan hacim
en biiyliktiir. Bununla birlikte, baharatlar ve otlar ¢cok sayida islenmis gida iirliniine dahil
edilmektedir. Biiylik miktarlarda kullanilan gida {iriinlerinden bazilar1 Worcestershire sosu ve
hazir erigtedir, ancak son zamanlarda atistirmaliklarda ve soslarda da daha fazla porsiyon
kullanilmaktadir.

Atistirmaliklarda kullanilan baharat ve bitki miktart kori ve soslara kiyasla ¢ok fazla degildir.
Ancak "Bokun habanero (sultan habanero)" (Tohato tarafindan 2000'li yillarin ortalarinda
piyasaya siiriilen ve diinyanin en aci baharati oldugu sdylenen bir Meksika biberi olan
habanero'nun kullamldig1 atistirmalik) biiyiik ilgi gérmesi nedeniyle, talebi artirmak igin
habanero kullanilan ¢ok cesitli islenmis gidalar piyasaya siiriilmiistir.
4-Bitki cayr

Bitki ¢ay1, kahve, ¢ay veya yesil caya kiyasla farkli aromasi, canli rengi ve rahatlatici etkisi
nedeniyle ozellikle kadinlar arasinda giderek popiiler hale gelmektedir. Pazar biiytikligii
kahve, cay, yesil cay ve oolong c¢ayma kiyasla son derece kiiciiktiir, ancak o&zellikle
restoranlardan gelen talepteki artisla genislemektedir. Bu egilim 6zellikle aile restoranlarinin
(cocuklardan yaslilara kadar genis bir miisteri kitlesini hedefleyen, uzun saatler acgik olan
ve c¢ok c¢esitli yemekler hazirlayan restoranlar) son yillarda bitki ¢ayr sunumlarini
genisletmesiyle artmigtir. Kahve ve cay daha ¢ok toplu perakendecilerde veya marketlerde
satilirken, bitki ¢ay1r daha ¢ok LUPICIA gibi cay magazalarinda veya cesitli cay
yapraklarmin segilebildigi bitki c¢ayr magazalarinda satilmaktadir. Kusburnu, papatya,
hibiskus, lavanta ve nane popiilerdir.

(3) Japonya'da baharat ve Kokulu sifah ot tiirleri

Wasabi ve hardal gibi geleneksel baharatlar diginda, koéride kullanilan baharat ve otlarin hacmi
Japonya'da biiyiik bir yekin tutma egilimindedir.
1-Kirmuzi biber

Kirmiz1 biber, Japonya'da tarihsel olarak kullanilan bir baharattir ve ¢esitli yemeklere ve
islenmis gidalara eklenmistir. Son zamanlarda bu baharatin kullanimi daha da ¢ok yonlii hale
gelmis ve atistirmaliklar ve aci1 biber yagi gibi kirmizi biber igeren sicak satig {irtinleri istikrarh
satts hacmine katkida bulunmustur. Dahasi, 2000'li yillarin basindan itibaren kirmizi biberde
bulunan kapsaisin adl1 bir bilesenin yag yakiminda etkili olduguna dair farkindalik artmistir.
Dolayisiyla kirmizi biber ve bu baharati iceren liriinler popiilerlik kazanmistir. Biiyiik bir
kismu ithal edilmekte olup, Cin'in ithalat pay1r %80'dir. Ispanya, Kore ve Sili de Japonya'ya
iZhI];l'Cgt yapan lilkelerdir ve az bir miktar da yurt i¢inde iiretilmektedir.

-Biber

Kirmiz1 biberde oldugu gibi, biber de Japonya'da uzun bir kullanim geg¢misine sahiptir.
Her tiirli gida iiriiniinde kullanildig1 ig¢in pazar biiyiikliigli kayda degerdir. Malezya,
Endonezya, Hindistan, Vietnam, Singapur ve digerleri Japonya'ya ihracat yapmaktadir.
3-Kisnis tohumu
Yapraklar1 genellikle Cin ve Tayland yemeklerinde kullanilir ve Japonya'da da yetistirilir.
Tohumlar biiyiik miktarda ithal edilmekte ve kori yapiminda kullanilmaktadir. Fas, yaklagik
%090 gibi ezici bir ithalat payina sahiptir ve onu Kanada, Hindistan, Misir ve Malezya takip
etmektedir.
4-Zerdecal

Japon korisi sar1 renkte olma egilimindedir. Bu renk zerdegaldan gelir. Kori hazirlarken
zerdegal vazgegilmez bir baharat oldugundan, 6nemli ve nispeten istikrarli bir talep vardir.
Yaklasik %701 Hindistan'dan ithal edilmekte, bunu Endonezya, Myanmar ve Malezya gibi
tilkeler takip etmektedir.
5-Tarcin

Tar¢in yaygin olarak keklerde, turtalarda ve diger sekerlemelerde kullanilmistir, ancak
kismen 2000-2001 yillar1 arasinda ¢ok fazla tar¢in kullanilan rulo ve keklerde yasanan



patlama nedeniyle tathilarda daha sik kullanilmaya baglanmistir. Son zamanlarda, targinin
cappuccino gibi kahve iceceklerinde kullanildigi daha fazla vaka olmustur ve son birkag yilda
talep artmaktadir. Ayrica 2010 yilinda bir TV programu targinin kan sekeri seviyesini diistirmede
etkili oldugunu tanmitmistir. Bunun sonucunda tar¢ina olan talep ani bir artis gostermis ve
stipermarketlerin arz sikintis1 gekmesine neden olan bir patlamaya yol agmigstir. Patlama birkag
ay icinde yatistiktan sonra talep daha onceki seviyelere geri dondii, ancak tar¢in kesinlikle
tanimuirhik kazandi. Tar¢inin %80'e yakini Cin'den ithal edilmekte olup, Vietnam, Malezya,
Endonezya ve Sri Lanka gibi diger tilkeler de bunu takip etmektedir.

6-Kimyon

Kimyon kori pisirirken vazgecilmez bir baharattir, bu nedenle talep istikrarlidir. Toplam
ithalat hacminin yarisindan fazlas iran'dan gelmektedir. Japonya'ya ihracat yapan diger iilkeler

arasinda Hindistan, Tirkiye, Malezya ve Pakistan yer almaktadir.
7-Karanfil

Karanfil genellikle jambon, sosis, kori ve ¢esitli et yemeklerinin hazirlanmasinda kullanilmakta
ve dolayisiyla istikrarh bir tiiketim saglamaktadir. Tanzanya ve Madagaskar Japonya'ya
neredeyse ayni miktarda karanfil ihra¢ etmektedir ve bu iki {ilke toplam ithalatin biiyiik bir
kismini olusturmaktadir.

8-Vanilya

Pasta ve tathlarin vazgecilmezi olan vanilya, Japonya'da oncelikle esans seklinde
kullaniliyordu. Ancak son yillarda, tatlilarin artan popiilaritesinin bir sonucu olarak, daha fazla
insan daha otantik goriinen vanilya ¢ekirdeklerini kullantyor ve ithalat hacmi de genigliyor. Pasta
ve sekerleme endiistrisinde, Madagaskar'dan gelen vanilyanin goreceli olarak daha hos kokulu
bulunmakta ve liiks bir iiriin olarak talebi olduk¢a yiiksektir. Bu nedenle pastalar ve sekerlemeler
"Madagaskar vanilyali" sloganiyla satilmaktadir. Dolayisiyla Madagaskar vanilyasi, Papua Yeni
Gine ve Uganda'dan yapilan ¢ok az ithalatla birlikte pazarin ezici gogunlugunu elinde tutmaktadir.

9-Defne yaprag:

Defne yapraklar1 haglanmis yemeklerin ve tursularin vazgeg¢ilmezidir, Fransiz mutfaginda
ve kéride siklikla kullanilir. Pazari Tiirkiye basta Fas ve Ispanya domine etmektedir. Ilgili
iriinde ¢abalarimizin gelistirilmesi halinde ihracatimizin katlanarak artmasi muhtemeldir.

10-Susam

Susam, islendikten sonra kavrulmus susam, ¢giitiilmiis susam veya susam ezmesi olarak
kullanilir. (Susam yag1 da Japon mutfaginda en fazla kullanilan yaglardan biridir.) Susamin
sagliga olumlu etkileri oldugu ciddi kabul gormektedir. Hem siyah hem de beyaz susam
cesitli yemeklerin yani sira tathilarda da kullanilmaktadir. Uriin tedariki yogun olarak Asya
ve Giiney Amerika iilkelerinden yapilmaktadir. Japonya'da dis kabugu sar1 olan susam altin
susam olarak adlandirilir ve yiiksek katma degerli bir iiriin olarak dagitilir. Ulkemizin
iiriinlerinin pazarda cok ciddi talep gorebilecegi degerlendirilmektedir. Ancak iilkemiz
iiriinlerinde ortaya cikan aflatoksin maddesi iilkemiz iiriin imajma bilyiik zararlar
vermektedir. Ayrica Paraguay, Nijerya, Burkina Faso, Tanzanya ve Paraguay gibi Afrika
ve Latin Amerika iilkelerinden ithal edilmektedir. Tiirkiye veya Misir'dan gelen altin susam
Japonya'da satilmaktadir. Fiyatlarin yani1 sira farklilagtirici faktorler ve "organik" temali
tirtinler iist segmentte kabul gérmektedir.

3. Dagiim Kanallan
Japonya'daki baharat ve sifali otlarin cogu denizasir tilkelerde iiretilen hammaddelerden
elde edilmektedir. Wasabi, zencefil ve taze otlar gibi baharat ve bitkilerin bir kism1 diginda,

Japonya temel bilesenler i¢in denizasir ithalata dayanmaktadir.

Ithalatcilar araciligryla mense iilkeden ithal edilen ham baharat ve bitkiler genellikle 6n



islemden gecirilerek ev kullanimi, endiistriyel kullanim veya piyasada satilmak iizere pazara
sunulur. Baharatlarin kori tirtinleri gibi islenmis gidalar olarak kullanildigi birgok durum da
vardir. Bu nedenle, biiyiik islenmis gida tireticilerinin baharat vb satin almasi da yaygindur.

Sekil 18: Baharat wve sifal bitkiler icin dasytarm kanallars
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Kaynak: Fuji Keizai arastirma verileri
4. Japon Pazarna Giriste Karsilasilan Sorunlar ve Dikkat Edilmesi Gereken Hususlar

Baharatlar ve bitkiler genellikle subtropikal veya iliman bdlgelerde yetisen bitkilerin
kurutulmastyla hazirlanir. Bu nedenle hasattan iiretimin son agsamalarina ve depolamaya kadar
her adimda cesitli mikroorganizmalar tarafindan mikrobiyal kontaminasyona agiktirlar.
Mense iilkede tiretim, depolama ve nakliyenin tiim asamalarinda siki kontrol altinda olmasi
beklenmektedir. Gida Sanitasyon Yasasi, izin verilen gida katki maddeleri, pestisit kalntilari
ve kontamine materyal miktarina ilisgkin standartlar1 belirlemektedir. Standartlar
karsilamayan iirtinlerin Japon pazarmna girisi yasaklanacaktir.

Mantarlar tarafindan iiretilen dogal toksik madde aflatoksin, kanserojen mikotoksin olarak
bilinmektedir. Gida Sanitasyon Yasasi, aflatoksini ¢cok sert bir sekilde simirlamaktadir.

Baharatlarin aflatoksin B1 igeriginin 0,01 ppm'den daha az olmasi. (Dahasi, Japon market
endiistrisi bazen yasal standartlardan daha da zorlu bir seviye talep etmektedir). Ornegin,
aflatoksin igerigi 0,01 ppm'den az olan baharatlar glimriikten ge¢gmektedir. (Ancak gercek
islemlerde miisterilerin aflatoksinin hi¢ tespit edilmemesini talep ettigi durumlar da
olmaktadir.)

Aflatoksin yonetmeligi Ekim 2011 6ncesinde sadece aflatoksin B1 igeriginin 0.01 ppm'den
diistik olmasim simrlamakta iken Saglik, Calisma ve Refah Bakanliginca diizenlemeler
sikilagtirilarak aflatoksin B1, B2, G1 ve G2'nin toplam igeriginin 0.01 ppm'in altinda olacak
sekilde degistirmistir.

Japonlar gida sanitasyonu konusunda yiiksek bir bilince sahiptir ve baharat ve otlarda en
ufak bir yabanc1 maddeye dahi izin vermeme egilimi vardir. Yabancit maddeler, mense
iilkedeki toplama islemi sirasinda baharat ve bitkilere karigsma egilimindedir. Bu nedenle,



yabanci1 maddelerin {iriine karigmasini 6nleyen bir sistem elzemdir. Bu kapsamda yurtdiginda
paketlenen iirtinler riskli, gliven diizeyi diisiikk bulunmakta olup dogrudan Japon pazarma
sunulmas1 goreceli olarak zordur. Cogu durumda, Japon baharat iireticileri kapsamli bir
inceleme gergeklestirmekte ve iirtinleri yeniden isleyip paketlemektedirler.

Bu durum sadece baharat ve bitki pazar i¢in gegerli degildir. Japonya'da gida {irlinlerinin
artik giivenli, emniyetli ve saglikli olmas1 gerekmektedir. Emniyet ve giivenlikle ilgili olarak,
dogal olarak tespit edilen kalinti pestisit ve kontamine madde miktarinin diizenlenmis
miktarm altinda olmasi ve {iriinlerin izlenebilirliginin saglanmasi da emniyet ve giivenligin
saglanmasinda etkili olmaktadir. Bu kapsamda iiriin izlenebilirlik sistemine sahip olan
firmalarm Japon pazarinda yiiksek sans1 bulunmaktadir.

Uriinlerin sagliga faydalar1 temasina agirlik verilerek pazarlanmasi isabetli olabilmektedir.
[lag Kanunu'na gore baharat ve otlar "kilo kontroliinde etkilidir" seklinde etiketlenemez.
Dolayistyla, alicilara ve tiiketicilere objektif ve somut ek veriler sunarak kanit gdsterme
egilimi vardir.

5-Fuarlar
: Baharat ve Sifah otlar icin sergiler
Fuarlar Web Telefon | icerik
TEL:
) . . +81-3- | Genel Gida igecek

FOODEX https://www.jma.or.jp/foodex/en/ 3434- | Japonyanin en bityiik Gida
3453 fuari
TEL: Otel ve Restoran

Hoteres Fuari https://jma-hcj.com/en/ *+81-3- | ihtiyaclarina yonelik Fuar

3434- | (Gida, Mutfak gerecleri
1377 Mobhilva ve Ev tekstil vh)

Stipermarket Trade TEL: |Gida toptancilarina yonelik

https://www.smts.jp/en/index.html

Show +81-3- | her tiirlii g1da ve icecek Fuari
TEL:
. +81-3-
FABEX https://www.fabex.jp/ 3523- | Tath ve yemek
2755 hammaddelerine yonelik fuar
5.Hatah Uygulamalar
Gama 151 151nlamasi

Bir Japon firmas1 ge¢mis yillarda ithal ettigi baharat ve ¢aylarda (Gida Sanitasyon Yasasi
kapsaminda yasakli bulunan) sterilizasyonda gama 111 1simlamasi kullanilmis olabilecegi
stiphesi ile trlinleri goniillii olarak piyasadan geri ¢ekmistir. Isinlama seviyesinin WHO
tarafindan kurulan bir kurulus olan CAC (Codex Alimentarius Commission)
https://www.fao.org/fao-who-codexalimentarius/en/ tarafindan belirlenmis
olmasina karsin Japonya temel bir kural olarak gama 151 ile sterilizasyona izin
vermemektedir. (Yasaktir)

5. ithalat Birlikleri & Tlgili Kuruluslar

All Nippon Spice Association http://www.ansa-spice.com/ TEL:
+81-3-3237-9360



https://www.fao.org/fao-who-codexalimentarius/en/
http://www.ansa-spice.com/

1- Genel Satis Kanallar:

Tarihsel olarak bakildiginda, Japonya'da bir perakendeciyle ¢alismak, bir toptanci ortagin ve
genellikle bir ticaret sirketinin de katilimini1 gerektirmistir. Japonya'nin perakende ortami iki
temel faktor nedeniyle karmasiktir: Birincisi, perakende alaninin sinirli olmasi ve magaza
diizeyinde ¢ok az depolama alan1 bulunmasi; ikincisi ise bir¢ok perakendeci, toptanci ve
ticaret evi (Shosha) arasinda capraz hissedarlik baglantilarinin olmasidir. Bu diizenleme,
tireticilerin tirtinlerini listeletmek i¢in bir toptanci ve bazen de bir Shosha olmak iizere birden
fazla temas noktasina ihtiya¢ duymasi anlamina gelmektedir. Bu ayn1 zamanda para akisinin,
her biri marj alan birkag tarafi igermesi anlamina gelmektedir. Bu ticari harcamalar1 yonetmek
karmagsiktir ve genellikle takip edilmesi zordur. Shosha tipik olarak mallarin toplu aliminda,
ticari alacaklarin yonetiminde ve finansmaninda yer alir. Ayrica, 6zellikle Japon pazarina
girmek isteyen markalar olmak iizere, isletmelerde 6z sermaye hissesi de alabilirler.
Asagidaki semada bu mal ve para akis1 gosterilmektedir. Bazi durumlarda, 6zellikle biiytik
sehirlerin disinda, birkag toptanci katmani olabilir.
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Bunun da 6tesinde, Japonya'da kendi fiziksel varlig1 olmayan bir¢ok uluslararasi marka, daha
sonra yukaridaki toptancilara ve perakendecilere satis yapan uzman bir ithalat¢i1 sirket
kurmugstur. Bu katmanlar bazi ithal iiriinlerin maliyetini ¢ok yiiksek hale getirmistir. Dogrudan
ticaret, yani herhangi bir arac1 olmadan dogrudan bir perakendeciye satis, uluslararasi alanda
tipik bir uygulama olarak Japonya'da yavas yavas benimsenmektedir. Son zamanlarda 100
yen magazalari, Costco ve bir dereceye kadar Aeon gibi bazi perakendeciler geleneksek
konsepte meydan okumaktadir. Dogrudan ticaretin, 6zellikle Yen'in zayif kalmaya devam
etmesi beklentisinin olugturdugu maliyet baskis1 nedeniyle biiylimesi muhtemeldir.



Yurt i¢i dagitim; ithalatcilar, gida isletmeleri ve c¢ikolata/sekerleme iirlinleri toptancilari
tarafindan gerceklestirilir. Japon perakendeciler genellikle dogrudan ithalat yapmazlar. Cogu
durumda, dagitim en az bir ithalatc1 ve bir toptanciy1 icerecektir. Uriin dagitim yapisinin
belirlenmesi, her ortagin marjinin yeterli olmasi icin fiyatlandirmanin ayarlanmasi agisindan
onemlidir. Pazara giris stratejileri iiriin 6zelliklerine, rekabete ve pazar ortamina bagli olarak
degisir. Ancak, gida ve icecek sektoriindeki alicilar genellikle yeni iiriinleri biiyiik fuarlarda
veya birgok lirlinli ayn1 anda gorebilecekleri 6zel hedefli fuarlarda bulmay: tercih etmektedir.
Bu nedenle, pazar hakkinda bilgi edinmek ve potansiyel is ortaklariyla tanigmak icin
Japonya'daki ¢ok sayida ticaret fuarindan birine katilmaniz tavsiye edilir.

Japonya'nin ticaret ortami, diger gelismis pazarlarin ¢oguna kiyasla daha genis bir kanal
yelpazesi ve fazla miisteri olmasi nedeniyle pargali bir yapiya sahiptir. Genel bir kural olarak,
perakende miisterilerinin ¢ogu merkez ofis diizeyinde miizakereler gerektiren zincir
gruplardir. Cogu zincirin bolgesel giig¢lere sahip oldugunu belirtmek énemlidir; tiim zincirler
ulusal degildir. Bu durum, yeterince genis kapsama alanina sahip bir satis ortagi, acente veya
distribiitor bulmak ve bunlarla ¢alismak acisindan 6nemli sonuglar dogurmaktadir. Online
satiglar istikrarli bir sekilde artmaktadir, ancak online'in pay: iiriin kategorisine gore dnemli
Olclide degismektedir.

Satis Kanallar: (Perakendeciler):
Baslica Siipermarket Zincirleri: AEON, MAX VALU, ITO YOKADO, IZUMI, UNY, LIFE
CORP, MARUESTU, SEIYU, OK, TOKYU STORE

Premium Magazalar: SEIJO ISHIii, HANKYU OASIS, KITANO ACE, KINOKUNIYA,
IKARI SUPERMARKET, ODAKYU OX

Konsept Magazalar: DON QUIJOTE, KALDI COFFE, JUPITER COFFEE, YAMAYA
100 Yen Magazalari: DAISO, SERIA, CAN DO, WATTS

Baslica Indirimli Satis Magazalar1 (Discount Stores): DON QUIJOTE, TRIAL, OKEY,
DIREX, DAIKOKU, GYOUMU

Baslica Kiigiik Market Zincirleri (Convinience Stores-“Konbini”: SEVEN ELEVEN,
FAMILYMART, LAWSON

E-Ticaret: Rakuten, Amazon

Perakende zincirleri genel itibariyle makarnayi kendileri ithal etmeyip, ithalatgidan veya gida
toptancilarindan almaktadir. Ayrica, Italyan restoranlari, Japon-italyan sentez spagetti
restoranlart ve hazir yemek firmalar1 da ithalat¢1 veya yerel toptancidan alig-veris
yapmaktadir.

Dogrudan ithalat Yaptigin Bilinen Saticilar:
AEON

COSTCO JAPAN

SEIYU

YAOKO( OGAWA TRADING)

OK CORPORATION
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LOPIA (EURAS)

CGC

SEIJO iSHi

SEICOMART

DON QUIJOTE (PAN PASIFIC)
KOBE BUSSAN

YAMAYA

KALDI COFFEE (OVERSEAS CORP)
JUPITER COFFEE
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Gida Alaninda Dis Ticaret Sirketleri:
-ITOCHU CORPORATION
-MITSUBISHI SHOKUHIN
-MITSUI SHOKUHIN
-WISMETTAC

-SUZUSHO

-TOMOE

-YUTAKA SANGYO
-KATAOKA BUSSAN
-NICHIFUTSU BOEKI]
-NIS Foods

2-  lithalatta insan ve Bitki Saghg Onlemleri:

Cesitli gida {iriinleri ithalat: Japon Giimriikleri tarafindan ithal Gida ve Bitki Karantina
Denetimlerine tabi tutulmaktadir.
https://www.mhlw.go.jp/english/topics/importedfoods/index.html

https:// www.maff.go.ip/pps/i/introduction/english.html

Ithalatta uygulanan gida saglhig: kurallar1 i¢in MIPRO tarafindan Ingilizce hazirlanmis olan
https://www.mipro.or.jp/Document/hti0re0000000vi2-att/pdf publications 0111go18.pdf
rehber yararli olacaktir.

Ote yandan, tarim ve islenmis gida iiriinlerine “organik” etiketi kullanilabilmesi igin JAS
standartlarina uymasit kosulu aranmakta ve bunun yetkilendirilmis kuruluslarca
belgelendirilmesi gerekmektedir (bakimiz:
https://www.maff.go.jp/e/policies/standard/specific/organic_JAS.html).

3-  Gida Ambalaji ile ilgili Mevzuat

Japonya’da gida ile temas eden ambalajlara iligkin olarak 1 Haziran 2020'de yiiriirlige giren
mevzuat degisikligi (Gida, Gida Katki Maddeleri ve Benzerlerinin Ozellikleri ve
Standartlarina iliskin Kismi Degisiklik - Saglik ve Refah Bakanlig1 28 Nisan 2020 tarih ve
370 Sayil1 Genel Teblig) 1 Haziran 2020 de yiirtirliige girmistir.

Bahsi gegen mevzuat degisikligi kapsaminda gida paketlenmesinde 1969’dan bu yana
yuriirliikte olan negatif listenin yani sira pozitif liste de yiirtirliige girmistir. Bu kapsamda
mevcut durumda Japonya'ya ihra¢ edilen gidalarin paketlenmesinde pozitif liste sistemi ve
negatif liste sistemi olmak tizere iki diizenleme aymi anda yiiriirliikte bulunmaktadir.
Japonya’ya ihra¢ edilecek gidalarin ambalajlar1 pozitif listede bulunan malzemelerden
yapilmal1 ve ayn1 anda da bu ambalajlarin negatif listede bulunan maddeleri standart degeri
asacak oranda igermemeleri gereklidir.


https://www.mhlw.go.jp/english/topics/importedfoods/index.html
https://www.maff.go.jp/pps/j/introduction/english.html
https://www.mipro.or.jp/Document/hti0re0000000vi2-att/pdf_publications_0111go18.pdf
https://www.maff.go.jp/e/policies/standard/specific/organic_JAS.html

Bununla birlikte pozitif listeye ihtiya¢ duyulan malzemelerin ekletilmesi amaciyla ilgili
mercilere bagvuru yapma imkani da bulunmaktadir. Bu kapsamda ihracatgilarimizin pozitif
listede yer almayan maddeleri igeren ambalaj kullanmalari durumunda, bu durumu
ithalatgilar ile ihracattan once ayrica degerlendirmeleri 6nem arz etmektedir.

Ote yandan mevzuatin yiiriirliige girdigi tarihten (1 Haziran 2020) énce Japonya'ya gida
ihracatinda kullanilan ambalajlarda gegis siiresi tedbirleri uygulanmakta olup daha dnce
ambalajlarda kullanilan maddeler, degisikligin yiiriirlige girdigi tarihten itibaren 5 yil
siiresince pozitif listeye uygun kabul edilmektedirler.

Mevzuat degisikligine, pozitif ve negatif listelere ve sik¢a sorulan sorulara ulasilabilecek
link asagida iletilmektedir.

https://www.mhlw.go.jp/stf/seisakunitsuite/bunya/kenkou_iryou/shokuhin/kigu/index 000
03.html

https://www.mhlw.go.ip/english/topics/foodsafety/containers/dl/04.pdf

Bu kapsamda ihracatinizdan 6nce s6z konusu pozitif ve negatif liste uygulamasina iliskin
bilgilerin dikkatlice incelenmesinde fayda goriilmektedir.

4-  Japonya’ya Ihracat icin Bazi Temel Bilgiler:

Japon alicilar uzaktan temasa hi¢ agik degildirler. Genel olarak iletisimi Japonca kurmak
gerekmektedir. Bunun i¢in iilkemizde Japonca Filoloji mezunlarindan kismi veya tam zamanli
destek alinabilir. Zaten var olan bir tedarik¢ileri var ve memnun ise salt daha ucuz diye baska
bir alictya yonelmeyi macera olarak goriirler. Zira alis-verislerinde uzun vadeli iliskiyi kisa
vadeli karlara yeglerler. Diger bir ifadeyle spot alis-verislere girmemektedirler.

Japonya is yapabilmek i¢in dilini, kiiltiiriinii, kurallarini, pazarin yapisini, tiiketici tercihlerini
vb. hususlar1 iyi bilmek diger bir ifadeyle Japonya’ya odaklanmak gerekir. Ozetle burada basit
bir epostayla tesadiifen bir is baglantis1 kurmanin miimkiin olmayacaginin bilinmesinde yarar
bulunmaktadir. Bilmek gerekir ki Japon ithalat¢ilarin eposta kutusuna her giin diinyanin
muhtelif yerlerinden eposta yagmaktadir. Genel itibariyle bu tiir sahibi tanimsiz epostalar
otomatik olarak istenmeyen posta filtresine yonlendirilmektedir. Yine kurumsal olmayan alan
adindan gonderilen epostalar (6rnegin gmail, hotmail, yahoo uzantili) ciddiye alinmamaktadir.
Genel ag sayfasi bulunmayan firmalara da ihtiyatli yaklasmaktalar.

Japon ithalat¢1 ve toptancilara ulagsmak i¢in en uygun yontem, her yil Mart ayinda Tokyo’da
diizenlenen ve Ege Ihracatci Birligi organizasyonun iilkemizden 50’ye yakin ihracatgimizin
milli diizeyde katildigi Foodex https://www.jma.or.jp/foodex/en/ uluslararasi gida fuarina
katilmak olacaktir. Foodex haricinde, Hoteres Japan https://www.jma.or.jp/hcj/en/ ve
Supermarket Trade Show http://www.smts.jp/en/index.html fuarlarin1 degerlendirebilirsiniz.
Bu fuarlan ithalat¢ilardan daha fazla gida isleme firmalari, yerel toptancilar, restoranlar,
oteller, perakende zincirleri ziyaret etmektedir. Ayrica, Ticaret Bakanliginca desteklenen
sektdrel ticaret heyetleri ve UR-GE heyetlerine istirak edilmesi etkili olacaktir. Ik baglantilart
kurduktan sonra toptanci, lokanta ve yemek sirketi gibi alicilara hitap eden yerel fuarlara
katilmakta yarar vardir.

Ayrica, Japonya’'nin en biiyiik genel ticaret sirketlerinin Tiirkiye’de alim yapan birimleri
bulunmaktadir. Ote yandan, gida alaninda iilkemizde yatirimi1 bulunan Japon firmalar da ilk
temaslar i¢in bir koprii vazifesi gorebilir. Firmanizin bilinirligine goére bunlarla yerinde
goriismek miimkiin olabilir.


https://www.mhlw.go.jp/stf/seisakunitsuite/bunya/kenkou_iryou/shokuhin/kigu/index_00003.html
https://www.mhlw.go.jp/stf/seisakunitsuite/bunya/kenkou_iryou/shokuhin/kigu/index_00003.html
https://www.mhlw.go.jp/english/topics/foodsafety/containers/dl/04.pdf
https://www.jma.or.jp/foodex/en/
https://www.jma.or.jp/hcj/en/
http://www.smts.jp/en/index.html

5-  Japon Genel Is Kiiltiirii

Japon is adamlar1 is yapmak igin resmi bir yaklasim tercih etme egilimindedir. Is
insanlarimizin miimkiin oldugunca Onceden randevu almalari, telefon yerine e-posta
kullanmalar1 tavsiye edilir. Her gériismede kartvizit (meishi) tasimak ve bunlar iki elle resmi
bir sekilde sunmak dnemlidir. Japonya'da karar vermek zaman alir, bu nedenle bir anlagmaya
varmak i¢in birka¢ toplanti gerektirebilecek miizakerelere hazirlikli olun. Japon alicilar
muhtemelen igerikler, iiretim stirecleri ve kalite kontrolleri hakkinda ¢ok ayrintili bilgi talep
edeceklerdir. Japonya'da kullanilan birimlere dikkat edin ve ithalatginiz 6zellikle FOB (Free
on Board) talep etmedigi siirece metrik terimler kullandiginizdan ve CIF (maliyet, sigorta ve
navlun) cinsinden fiyat teklif ettiginizden emin olun. Japonya'daki onemli tatil donemleri
arasinda Yeni Yil tatili (30 Aralik - 3 Ocak), Altin Hafta (29 Nisan - 5 Mayis) ve Obon
(Agustos ortasinda bir hafta) bulunmaktadir. Bu donemlerde bir¢ok sirket kapanir ve insanlar
tatile cikar.

Toplantilara zamaninda gelin: Toplantilara zamaninda gelmek Japon ev sahibinize saygi
duydugunuzu gosterir, giivenilir bir ortak olarak sizin hakkinizdaki olumlu izlenimlerini
gliclendirir, giiven ve igbirligi yaratir. Bir randevu i¢in 10 dakika erken gelmeniz tavsiye edilir.
Tabii ki zamaninda gelemeyecekseniz, Japon muhatabinizi 6nceden bilgilendirdiginizden ve
Oziir dilediginizden emin olun. Bir neden ve ulasacaginiz saati belirtin. Japonyada iliskiler
giiven temelinde gelistirilir. Giiven gelistikce is iliskisi de gelisir ve derinlesir.

Yiiz yiize goriisme onemlidir: Japonlar yiiz yiize fiziki gorlismeye Onem verirler.
Muhataplarini tanimaktan hoslanirlar. Yiiz yiize goriismede de giiven iligkisi kurulmasi i¢in
dikkat ettikleri seyler vardir. Toplantiya zamaninda geldiniz mi, kiyafetiniz uygun mu,
hareketleriniz saygilt mi, konusmalariniz 6l¢iilii fiziken gériigme imkaniniz yoksa goriintiilii
goriisme talep edin. Sonrasinda irtibatinizi telefon yerine e-posta ile siirdiirmek yaygindir.
Kartvizit 6nemlidir: Japon is profesyonelleri i¢in kartvizit (meishi) kimliklerinin bir
uzantisidir. Bu nedenle, Japon gorgii kurallarina gore, kisiye saygt duyulduguna isaret eden
koklesmis uygulamalara uymak esastir. Kart1 iki elinizle kabul edin, kisaca okuyun ve
ayaktaysaniz kartvizitliginize yerlestirin; oturuyorsaniz, toplanti1 siiresince masanin iizerine
koyun ve ardindan kartvizitliginize yerlestirin. Kartvizitinizi sunarken, Japonca baskili tarafi
kartviziti sundugunuz kisiye doniik olsun ve kartinizi iki elinizle verin. Uzakta oturuyor
olsaniz bile, kartt masanin diger tarafina firlatmayin veya itmeyin. Bunun yerine, uygun Japon
gorgii kurallar1 ayaga kalkmanizi ve onlara dogru yiiriimenizi gerektirir.

Uriiniiniiz hakkinda detayh bilgi verin: Uriiniiniiz hakkinda ayrintili bilgiye sahip olun.
Ayni zamanda kapasite, teslimat siiresi ve benzeri konularda acik ve net cevaplar verin. lyi
bir alic1 size iiriin veya hizmetler, toplam fiyat, teslimat siiresi, iade ve iptal politikalari
hakkinda tiim ayrintilar1 soracaktir ya da sizden bunlar hakkinda bilgi talep edecektir.
Ayrmtilar hakkinda bilgilendirmede bulunacaginizi sdylediyseniz, aldiginiz kartvizitteki
adrese mutlaka e-posta ile bilgilendirmede bulunun.

Yerinde gormek: Japonlar satin alacaklari {irlinli yerinde gormek, tesisi incelemek, tarim
tirtinii ise ekili alanlar1 gérmek isterler. Buna benzer taleplere agik olun.

Sabirh olun: Japon sirketlerinin karar alma siireci, normalde birden fazla onay katmani
gerekeceginden zaman alabilmektedir. Sirketinizi ve iirlinliniizli, teslimat ve benzeri
konulardaki tutumunuzu o6l¢mek i¢in is baglantilarinin kiiclik siparislerle baslatilmasi
yaygindir.

Japonya'da is yaparken, sert bir satig yaklasiminin basarili olamayacagini unutmamak
Oonemlidir. Satmak istediginiz seyin iistiin niteliklerinden bahsedin ve nazik, ikna edici bir ton



benimseyin. Anlagtiginiz noktalari bulun ve bunlarin {izerine insa edin. Durumunuzu ortaya
koyduktan sonra, kararlar ve son tarihler lizerinde ¢ok fazla durmayimn. Japon karar alma
tarzinin fikir birligine dayandigini anlayin. Siireci hizlandirmaya ¢alismak saygisizlik olarak
algilanabilir. Japon is gorgili kurallar1 sabr1 ve zamanin ve dikkatli degerlendirmenin giiven
olusturmaya ve iliskileri saglamlastirmaya yardimci oldugu goriisiinii zorunlu kilar.

Terciiman bulundurun: Japon isadamlar1 normalde Ingilizce konussalar da, daha kibar ama
dolayli ifade yollarin1 kullanmay1 tercih ettiklerinden ve ingilizcelerini anlamak ¢ogu zaman
zor oldugundan kendi dillerinde konusmak isterler terciiman bulundurun.

Kisisel konulardan ka¢inin: Japon is kiiltiirii, 6zellikle bir is iliskisinin baslangicinda daha
ice doniik, resmi ve sakin bir yaklasimla karakterize edilir. I goriismelerinde firmalarini ve
tirtinlerini tanimaya 6ncelik verin, bilginiz olsa da anlatmalarini isteyin. Japon muhatabinizin
o anda kacinmayz1 tercih edecegi bir konu hakkinda konusturmaya calismayin.

Japonlar 6zel ve ¢ekingen olabilirler. iliskinin basinda ¢ok sayida kisisel soru sormak Japon
gorgli kurallarmin ihlali anlamina gelebilir, bu da saldirgan veya kaba olarak
degerlendirilebilir

Japonya'nin grup odakl1 bir kiiltiir oldugu yaygin olarak bilinir - grup dayanigmasi ¢ogu zaman
bireysellikten daha degerli olabilir. Size ne kadar yardimei olursa olsun, gruptaki bir bireyi
0zel olarak takdir etmek, muhtemelen o bireyi utandirabilir. Japonya'da is yaparken ekip
kavrami Japon calisanlar i¢in ¢ok dnemlidir, bu nedenle tiim grubu takdir edin.

Yas ve kideme dikkat edin: Modern Japonya'daki pek ¢ok degisiklige ragmen, yasa saygi
duyulur ve is ortaminda riitbe ile es anlamli olabilir. Yagh yoneticilere gruptaki genglere
kiyasla daha belirgin bir hiirmet gosterilir. Digerlerini selamlamadan 6nce en kidemli kisiyi
selamladiginizdan emin olun. Ayni sekilde, kartvizitinizi de 6nce kidemli kisiye verin.

Hediye degisimi: Is hediyesi aligverisi, 6zellikle ilk toplantida olmak iizere Japon is gorgii
kurallarinda onemli bir gelenektir. Ancak Zambak, lotus ¢igegi ve kamelya cenaze
torenlerinde kullanilir, beyaz ¢icekler ve saksi cicekleri olumsuz batil inanca konudur,
bunlardan kacinin. Herhangi bir seyin dortlii seti ugursuz sayilir. Dokuz sayis1 da ugursuzluk
getirir. Ayrica, cenaze ilanlar1 geleneksel olarak kirmizi renkte basildigindan, kirmizi ile
isimlerinin yazilmasindan hoslanilmaz. Tebrik kart1 gonderirken kirmizi renkten kaginin.

Aksam yemegi adabi: Yemegin basinda verilen nemli havluya (oshibori) yiiziiniizii degil,
yalnizca ellerinizi silin. Ev sahibi baglamadan baglamay1n, siz misafir ediyorsaniz baglamasini
sOyleyin. Ortak tabaklardan kendinize servis yaparken, yemek cubuklarmizin diger ucunu
kullanin. Yemek c¢ubuklar1 yiyecekleri delmek icin kullanilmamalidir. Yemeginizi
bitirdiginizde tabagimizi ilk yerine, yemek ¢ubuklarimizi kagit zarflarina veya tutucularina
yerlestirmek ve kiigiik tabaklarin kapaklarini kapatmak uygundur.

Kiyafet kurallarina uyun: Japon i gorgii kurallarinin bir diger 6nemli yonii de Japon is
kiyafet kurallaridir. Burada is kiyafetleri i¢in gecgerli kelime muhafazakardir. Erkekler
muhafazakar is takimlar1 giyer ve gruba uyum saglar. Kadinlar geleneksel olarak takilarini
asgari diizeyde tutarlar.

6- E-Ticaret



Japonya'da e-ticaret yaklasik 4 trilyon dolarlik bir pazar olup, diinyanin en biiyiik dordiincii e-
ticaret pazaridir. Devam eden COVID-19 aksakliklarina ragmen, isletmeden Tiiketiciye (B-
to-C) e-ticaret pazar1 2020'de 180 milyar dolar biiylidii. Genel e-ticaret biiyiik olsa da, gida ve
icecek sektoriiniin 2020'de sadece 20 milyar dolar ile biiyiimeye devam edecegi dngoriiliiyor.
Amazon www.amazon.co.jp ve Rakuten Ichiba www.rakuten.co.jp Japon tiiketicilere
dogrudan perakende “B2C” satis i¢in yapabileceginiz belli basli cevrimici satig
platformlaridir. S6z konusu e-ticaret platformlarinda magaza agmay1 degerlendirebilirsiniz.

E-ticaret, Japonya'da yabanci markalar i¢in firsat1 artirmistir. Japonya’nin perakende piyasasi
tedarik siirecleri karmasiktir ve bu ortama girmek i¢in satig kaynaklarina 6nemli miktarda
yatirim yapilmasi gerekmektedir. E-ticaret bu zorluklarin ¢ogunu ortadan kaldirmaktadir.
Japonya'da fiziksel bir varliga sahip olmadan bir Japon e-ticaret sitesinde satis yapmak
miimkiindiir. Ornegin AMAZON, kayith bir ithalatciya sahip olmalar1 ve saticinin listeleme
ticretlerini 6demesi kosuluyla saticilarin iiriinlerini listelemelerine izin vermektedir. Bununla
birlikte, saticinin pazarlama, reklam ve tanitimi1 Japonca olarak kendisinin yOnetmesini
gerektirir ki bu her zaman pratik olmayabilir.

Ulkemiz ihrag iiriinlerinin bahse konu magazalarda satisinin yapilabilmesi igin, iiriinlerin
Japon mevzuatina uygun olarak ithalatinin tamamlanmis ve Japonya’da bulunan bir lojistik
hizmet alanina depolanmis olmas1 gerekmektedir. S6z konusu ithalat islemleri Amazon veya
Rakuten Ichiba tarafindan yapilmamakta olup, her iki platform da bu islemlerin (farkli
gereklilikler ile) tamamlanmis olmasini istemektedir. Diger taraftan her iki platform lojistik
merkezlere sahip olup, depolama ve dagitim konusunda ise hizmet sunmaktadir.

Asagida her iki platform bakimindan bahse konu is siirecleri hakkinda bilgi sunulmaktadir.

Amazon Japan:_www.amazon.co.jp’de ¢evrimi¢i magaza agabilmek i¢in Japonya’da sube
acmak ya da sirket kurulabilecegi gibi bunlarin kurulmasi zorunluluk arz etmemektedir.
Ancak iilkemizden gonderilecek esyalarin Japonya’ya ithalatinin yapilmasi i¢in "importer of
record" hizmeti satin almalidir. Japonya’da bir ofisiniz veya ithalat¢iniz yoksa Amazon.co.’de
lirlin satabilmeniz ig¢in, "importer of record" olarak adlandirilan bir aracilik hizmeti
kullanilmasini zorunludur. "importer of record" un sorumluluklar1 arasinda, yasal olarak
gerekli belgelerin dosyalanmasi ve ithalat har¢ ve vergilerinin 6denmesi gibi islemler yer
almaktadir.

Japonya’daki www.amazon.co.jp’de iiriin satmak i¢in 6zel bir sirketten fullfilment hizmeti
satin almaniz miimkiin olabilecegi gibi; ‘Fulfillment by Amazon’ olarak adlandirilan,
Amazon’nun kendi iirlin dagitim mekanizmasi1 da bulunmakta ve bu hizmetin satin alinmast
durumunda Amazon tarafindan miisteriye kapiya kadar teslim hizmeti sunulmaktadir. Ote
yandan, bu hizmeti kullanmak i¢in dahi 6ncelikle "importer of record" gerekmektedir.

Amazon’da satici olarak platforma kayit olma gerekliliklerini tamamlanmasinin ardindan,
¢esitli hizmetler sunan 3. taraf firmalarin listesine de Amazon ‘Service Provider Network’
https://sellercentral.amazon.com/gspn?ref =sc_gspn_hp-
Is_hp&sellFrom=TR&sellIn=]P&localeSelection=tr TR baglantisindan erismek
miimkiindiir.

Amazon’da magaza agma yontemi i¢in daha detayl1 ve giincel bilgileri asagidaki
baglantilardan inceleyebilirsiniz.


http://www.amazon.co.jp/
http://www.rakuten.co.jp/
https://sellercentral.amazon.com/gspn?ref_=sc_gspn_hp-ls_hp&sellFrom=TR&sellIn=JP&localeSelection=tr_TR
https://sellercentral.amazon.com/gspn?ref_=sc_gspn_hp-ls_hp&sellFrom=TR&sellIn=JP&localeSelection=tr_TR

-‘Amazon Expand to Japan’ (Genel bilgi) : https://sell.amazon.com/global-
selling/japan?ref =sdus_gs 2nav_jp

-HOW TO START SELLING ON AMAZON IN JAPAN (Guidebook) :

https://m.media-amazon.com/images/G/01/AmazonServices/Site/AssetLibrary/Japan-
SellingGuide Eng.pdf?initialSessionID=apay%3D357-0176417-
3602423&1d=SDUSAGSDirect&ldStackingCodes=SDUSAGSDirect

-Amazon Seller Central “Import and export inventory” :

https://sellercentral.amazon.co.jp/help/hub/reference/external/201468520?1locale=en-US

-Amazon ‘Service Provider Network’
https://sellercentral.amazon.com/gspn?ref =sc_gspn_hp-
Is_hp&sellFrom=TR&sellIn=]P&localeSelection=tr TR

Rakuten Ichiba: Rakuten ichiba’da magaza agmak i¢in Japonya’da sube agmak ya da sirket
kurmak zorunlu olup, bahsi gegen platform tarafindan dogrulanabilecek Japonya’ya ait bir
adres, telefon numarasi ve Japonya’ya ait bir banka hesap numarasi saglanmasi
gerekmektedir. Ayrica Rakuten Ichiba’ya Japonca miisteri hizmetleri saglama yetkinliginizi
ispatlanmaniz gerekmektedir. Japonya’da sube ya da sirket kurmanin tercih edilmemesi
halinde, Rakuten’de halihazirda faaliyet gosteren bir magazanin sizin irilinlerinizi satisa
sunmasini deneyebilirsiniz.

Japonya’daki www.rakuten.co.jp’de iiriin satmak i¢in 6zel bir girketten fullfilment hizmeti
satin almaniz miimkiin olabilecegi gibi; ‘Rakuten siiper logistics’ olarak adlandirilan,
Rakuten’in kendi {irtin dagitim mekanizmasindan da hizmet alabilirsiniz. Rakuten tarafindan
miisteriye kapiya kadar teslim hizmeti sunulmaktadir.

Rakuten Ichiba hakkinda giincel ve detayli bilgileri asagidaki baglantilardan
inceleyebilirsiniz.

-Rakuten Ichiba hakkinda (Genel bilgi) : https://www.rakuten.co.jp/ec/sellinjapan/

-How to open a shop on Rakuten Ichiba? : https://marketplace.rakuten.net/how-it-works

7- Private Label Pazari

Japon hizli tiikketim mallar1 pazarindaki biiyiik perakendeciler son yillarda market markalar
gelistirmekte biiylitmekte ve ¢esitlendirmektedir. Market markas1 gelistirme diger bati
ilkelerine kiyasla diisiik olmakla birlikte son yillarda 6nemli bigimde gelismektedir. Mevcu
siipermarketlerin %80’1 kendi markali iriinlerini rafa koymustur. Market markali {iriin
pazarinin yaklasik 25 milyar dolar seviyesinde oldugu degerlendirilmektedir. Bu kapsamdaki
Nikkei'nin yillik perakende anketi ve Japonya Siipermarketler Birligi'nin yillik siipermarket
istatistiksel aragtirma raporu da dahil olmak iizere Japon perakende sirketleri arasinda yapilan
halka ac¢ik anketler sonucunda biiyiik Japon perakendecilerinin 6zel markalar1 biliyiitmek icin
dort temel nedeni tespit edilmistir.

Bunlardan ilki, rakip diretici markasiyla en azindan ayni kalite seviyesini korurken
perakendecinin markasinin maliyet etkinligini cazip hale getirmek i¢in fiyat yoluyla
farklilagmaktir. Ikinci giidii, algilanan fiyat ve kalite arasindaki fark acisindan rakiplerden
daha iyi performans gdstermeyi amaglayan akilli deger yoluyla farklilasmaktir. Uciincii giidii,


https://sell.amazon.com/global-selling/japan?ref_=sdus_gs_2nav_jp
https://sell.amazon.com/global-selling/japan?ref_=sdus_gs_2nav_jp
https://m.media-amazon.com/images/G/01/AmazonServices/Site/AssetLibrary/Japan-SellingGuide_Eng.pdf?initialSessionID=apay%3D357-0176417-3602423&ld=SDUSAGSDirect&ldStackingCodes=SDUSAGSDirect
https://m.media-amazon.com/images/G/01/AmazonServices/Site/AssetLibrary/Japan-SellingGuide_Eng.pdf?initialSessionID=apay%3D357-0176417-3602423&ld=SDUSAGSDirect&ldStackingCodes=SDUSAGSDirect
https://m.media-amazon.com/images/G/01/AmazonServices/Site/AssetLibrary/Japan-SellingGuide_Eng.pdf?initialSessionID=apay%3D357-0176417-3602423&ld=SDUSAGSDirect&ldStackingCodes=SDUSAGSDirect
https://sellercentral.amazon.co.jp/help/hub/reference/external/201468520?locale=en-US
https://sellercentral.amazon.com/gspn?ref_=sc_gspn_hp-ls_hp&sellFrom=TR&sellIn=JP&localeSelection=tr_TR
https://sellercentral.amazon.com/gspn?ref_=sc_gspn_hp-ls_hp&sellFrom=TR&sellIn=JP&localeSelection=tr_TR
https://www.rakuten.co.jp/ec/sellinjapan/
https://marketplace.rakuten.net/how-it-works

iirtin performansi veya iiretim siiregleri acisindan diger perakendeci markalar1 veya yerlesik
iiretici markalar1 tarafindan sunulmayan iriinler tarafindan iiretilen benzersiz deger yoluyla
farklilagmaktir.

Son gerekge ise kiimiilatif avantaj yoluyla farklilagsmaktir; yani etiketler tiiketici aligkanliklar
yaratmak veya degistirmek ve zaman i¢inde perakendecinin markasina olan sadakati artirmak
icin Ozel olarak tasarlanmigtir. Bulgular, ilave oOzellikler ve fiyat indirimleri agisindan
geleneksel iki boyutlu fiyat ve kalite kavraminin, perakendecinin market markali iiriin
stratejisindeki c¢esitlendirme girisimlerini agiklamak i¢in modasinin gectigini gdstermektedir.

Marketlerin Private Label iiriine yonelmeleri

-Karhlig1 giivence altina almasi

-Uriin giivenligi kontrolii saglanmasi,

-Sirketin marka degerinin arttirilmasi,

-Uretim ve dagitim siireclerinde maliyet azaltabilme imkani,
-Uriin kalitesini arttirabilme imkani sunmaktadur.

Asagidaki tablo 2026 basi1 itibariyle gegerliligini korumakta olup baslica perakendeci
markalar1 belirtmektedir:

Distribution of brand recognition of major private brands in Japan as of -
October 2022

Brand recognition of major private brands in Japan 2022

Share of responses
0% 5% 10% 15% 20% 25%

TopValu (Aeon MaxValu) 23.7%
Seven Premium (Seven & i Holdings) :
Lawson Select

FamilyMart Collection
Minsama-no-Osumitsuki (Seiyu)
Kurashimoa

MK Customer (Matsumotokiyoshi)
Shoppers' Price (CGC)

V Mark (Eight Co-operative Buying)
Life Premium (Life)

StyleOne (Uny lzumiya)

Smile Life (Life) 2% | ; | §
Star Select (Life Yaoko) 2% : : : ;
. z 3 | 3 _

0|  Description:

he most recognized private label
brand followed as the second mos
ef 2022 1,000 respondents; registared members of N:

vealed in a survey conducted in October 2022. Owned by Aeon and mainly distributed through its subsidiaries in Japan, TopValu accounted for close to 24 percent of respanses. Seven & r
with products of the store brand being distributed in Seven Eleven convenience stores in Japan. Egad (morg. 4

s survey monitor: multiple answers were allowed

8-  Enflasyon ve Zayif Yen

Japonya'nin ¢ekirdek tiiketici enflasyonu, zayif yenin ve kiiresel arz kisitlamalarinin ithalat
maliyetlerini artirmasiyla Ekim 2022'de baslayan yiikselis trendini, yapisal bir degisime
doniistiirmiistiir. Ulke capinda ¢ekirdek tiiketici fiyat endeksi (TUFE), Ocak 2023’te %43 ile
zirve yaptiktan sonra kademeli bir diisiise ge¢se de, hedeflenen %2 seviyesinin lizerinde kalict



hale gelmistir. 2023 yilinda %3,1 olarak gerceklesen ortalama enflasyon, 2024 yili
genelinde 9%2,5 seviyesinde seyretmis; 2025 yilinda ise ortalama %2,4 civarinda
gercekleserek devamlilik sergilemistir. Ozellikle 2025 sonu itibariyla enflasyonun itici giicii,
salt enerji maliyetlerinden hizmet sektorii ve licret artislarina kaymastir.

Bu durum, Japon sirketlerinin deflasyonist zihniyetten tamamen siyrildigin1 ve artan isgiicii
ile lojistik maliyetlerini fiyatlara yansitmaya devam ettiklerini gdstermektedir. Gida fiyatlari
0zelinde; Teikoku Databank verilerine gore, 2023 yil1 32.396 gida iiriinline yapilan zamla
tarihi bir rekor yili olmustur. 2024 yilinda ise hammadde fiyatlarinin gorece istikrara
kavugmasiyla zamlanan {iriin sayis1 yaklasik 12.000 adede gerilemis, ancak 2025 yilinda artan
isglicii maliyetleri ve "2024 Lojistik Problemi"nin etkileriyle fiyat artiglar1 yeniden ivme
kazanarak 15.000 iirtinii agmustir. Tiiketiciler, 1990'lardan bu yana goriilmeyen bu siirekli fiyat
artislarina karsi, kismi ticret artiglarinin (Shunto) destegine ragmen alim giiclerini korumakta
zorlanmaya devam etmektedir.

Doviz piyasasinda ise volatilite yiliksek kalmay: siirdiirmektedir. 2023'te 151 yen/USD
seviyesini test eden parite, 2024 yil1 ortalarinda spekiilatif ataklarla 160 yen/USD seviyesine
kadar yiikselerek 1986'dan bu yana en zayif diizeyini gormiis ve Japon makamlariin
miidahalesini zorunlu kilmistir. 2025 yili boyunca 145-155 bandinda dalgalanan kur, 2026
bas1 itibariyla 152-154 yen/USD seviyelerinde islem gormektedir. Bu tablo, 2021 yili
ortalamasi olan 111 yen/USD seviyesinin kalici olarak asildigini ve "Zayif Yen" doneminin
devamliligini teyit etmektedir.
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